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Vorwort.

Die vorliegende Studie, die wegen der Fiille des Stoffes und
wegen der Gefahr, sich im Stoffe zu verlieren, grosse Schwie-
rigkeiten bot, konnte nur durchgefiihrt werden durch die bereit-
willige Unterstiitzung, die mir von allen Seiten zuteil wurde.

Es ist mir deshalb eine angenehme Pflicht, auch an dieser Stelle
allen den Herren zu danken, die mir bei der Abfassung der fol-
genden Arbeit Material und Hilfe boten: vor allem meinem
hochverehrten Lehrer, Herrn Geh. Hofrat Professor Eb. Gothein,
Heidelberg fiir seine mannigfachen Winke und Herrn Privatdo-
zent Dr. Artur Salz, Heidelberg fiir verschiedene Anregungen,
ferner Herrn Syndikus Victor Stern, Berlin, der mich jederzeit
mit fachménnischem Rat und fruchtbringender Kritik unterstiitz-
te und schliesslich vielen Herren Industriellen und Kaufleuten,
die meine Fragebogen beantworteten und mir manche lehrreiche
Unterredung gewihrten.

Wie ich also bei der Abfassung dieses Werkes von Handel und
Industrie in mancherlei Hinsicht beeinflusst worden bin, so sen-
de ich dieses Buch gerade an jene Kreise zuriick von dem Ge-
danken beseelt, dass dem Kaufmann unserer Tage eine Aufkla-
rung iiber der Mode Sein und Werden nicht nur notwendig son-
dern auch erwiinscht ist.

Allerdings gebieten mir der Zweck, aufkldarend zu wirken und
die Art des Biichleins in einem gewissen Sinne Beschrinkung:
ich will nur soviel sagen als notig ist, um eben diese seltsame
Erscheinung der Mode im Wirtschaftsleben zu verstehen. Dabei
sind einige historisch-theoretischen Erorterungen nicht zu ver-
meiden gewesen; wer sie scheut, moge das erste Kapitel iiber-
schlagen, es ist fiir das Verstindnis der folgenden Teile nicht
unbedingt notig.

Miinchen, im September 1912.

Der Verfasser.
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Einleitung.

Die Mode, jenes merkwiirdige Phinomen des Lebens, mit
seinen Licht- und Schattenseiten, ist schon oft zum Gegenstand
feuilletonistischer Plaudereien und Essays, philosophischer und
dsthetischer Betrachtungen gemacht worden. Aber an der wirt-
schaftlichen Bedeutung der Mode ist man achtlos voriiberge-
gangen. Man kann sagen, erst Sombart hat diesem Problem et-
was mehr Aufmerksamkeit geschenkt und den Zusammenhang
zwischen Mode und Wirtschaft aufgedeckt. Allerdings hat er
dabei, dem es doch hauptsidchlich um die Erforschung der kapi-
talistischen Wirtschaftsverfassung zu tun ist, den Begriff der
Mode zu dem der modernen Mode zusammenschrumpfen lassen
und diese zum Ausgangspunkt seiner Betrachtungen genommen.

Die vorliegende Abhandlung will nun losgelost von jeder
anderen speziellen Einstellung und auf breiterer Basis den Ver-
such wagen, selbstindig alle die Zusammenhinge, die die Mode
mit der Wirtschaft hat, aufzudecken und die wirtschaftlichen
Grundlagen der Mode und deren Wirkungen zu untersuchen und
systematisch darzustellen.

Dabei wird es sich zunichst darum handeln, in der natio-
nalokonomischen Dogmengeschichte nachzufor-
schen, wo iiberhaupt Ansitze zur Einordnung der Mode in das
Gebiet der Nationalokonomie vorhanden sind, um historisch das
Problem kennen zu lernen. Daran muss sich, dem Charakter der
Mode entsprechend, eine psychologisch-soziolo-
gische Analyse ihres Wesens reihen. Erst auf der Basis der
soziologischen Erkenntnis der Mode wird es dann weiterhin
moglich sein, ihre 6konomischen Grundlagen zu erfas-
sen und eine Theorie der Mode aufzustellen. Die eigentliche
wirtschaftliche Bedeutung der Mode ergibt sich aber erst aus
ithrer Wirkung auf das Wirtschaftsleben, aus der
Okonomischen Mechanik der
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Mode, die in der Folge an den verschiedensten Industrien dar-
gelegt wird. Schliesslich wird eine Betrachtung der prakti-
schen Massregeln, die man allenthalben fiir und gegen die
Mode ergriffen hat, der Modepolitik, die theoretischen Aus-
fithrungen ergéinzen und das Bild vervollstidndigen, das unter der
Lupe der Sozialokonomie gesehen das Phinomen der Mode als
wirtschaftliche Erscheinung darstellt.
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Kapitel I.

Die Mode in der national-0konomischen
Dogmengeschichte.

Da in den ersten national-6konomischen Schriften sich kei-
ne Erwédhnung unseres Problems findet, beginnen wir unseren
dogmengeschichtlichen Teil mit dem Merkantilismus, der
doch auch zuerst wirtschaftliche Theorien ausgebildet und ein
wirtschaftspolitisches Programm aufgestellt hat. Allerdings han-
delt es sich beim Merkantilismus ja weniger um ein System von
Theorien als um eine Systematik von Grundsitzen, die er bei
seiner Politik verfolgt. In seiner Gewerbepolitik war er bestrebt,
die heimische Manufaktur und die Gewerbeproduktion auf jegli-
che Weise zu heben, um die Exportindustrie zu fordern und mit
den Waren des Inlands die noch wichtigeren Rohstoffe und
Edelmetalle des Auslands zu erlangen. Dass ihm bei dieser Poli-
tik die Mode angenehm, aber auch ein Dorn im Auge sein konn-
te, ist leicht zu verstehen. Wenn die Mode, die ja damals despo-
tisch nur in der Textilindustrie regierte, vom eigenen Lande aus-
ging bedeutete sie fiir die merkantilistische Politik eine Triebfe-
der ihrer Bestrebungen, da sie den Gewerbeprodukten den
Stempel des jetzt giiltigen Geschmacks aufdriickte und wegen
ihrer Expansionstendenz eine intensive Nachfrage nach Mode-
waren fiir dieses Land, will sagen nicht bloss Autarkie in diesen
Produkten, sondern auch Export bewirkte. Auf der andern Seite
konnte die Mode auch eine negative Wirkung fiir die Industrie
eines Landes haben, wenn das betreffende Land fiir unmassgeb-
lich in den Dingen des Geschmacks galt und auch seine Indu-
strieprodukte nicht von dem Nimbus des Modernen umgeben
waren.
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Diese Erkenntnis ldsst uns verstehen, dass Colbert, der
merkantilistische Politiker und Minister Ludwigs XIV., sagen
konnte": ,»que les modes étoient a la France ce que les mines du
Perou étoient a I’Espagne* (dass die Moden fiir Frankreich das
bedeuteten, was die Bergwerke von Peru fiir Spanien waren). Es
galten eben damals die Kleidermoden Frankreichs in der ganzen
Welt, so dass oben Frankreichs Industrie und Manufaktur wegen
der Autoritét seiner Mode in vielen Branchen eine Monopolstel-
lung einnahm.

Die entgegengesetzte Stellung in der Beurteilung der Mode
nahmen die Kameralisten, die deutschen Merkantilisten, ein,
well fiir sie eben der Schaden, den die deutsche Industrie durch
die Vormachtstellung Frankreichs in allem, was Mode heisst
und Mode betrifft, erleidet, das Ausschlaggebende ist.

Philipp Wilhelm von Hornigk, der einen strengen Mer-
kantilismus vertritt, hat in seinem Hauptwerke ,,Osterreich iiber
alles, wann es nur will*“? neun ,,Lands-Oekonomische Haupt-
Reguln‘ aufgestellt und untersucht, ob diese Reguln in den kai-
serlichen Erblanden beobachtet werden. Bei der Untersuchung
der fiinften Regel, in der er seinen Mitbiirgern gebietet3), ,,dass
sie sich an ihren einheimischen Giitern begniigen, mit solchen
allein ihre Liisternheit und Pracht begrintzen und der auswarti-
gen aufs Hochste, als immer moglich, miissig gehen®, kommt er
auf das Phidnomen der Mode zu sprechen. Er schliesst sich in
vielen Stellen dem Commercien-Traktat an, der scharf und klar
ausgesprochen hat, ,,wie lacherlich es von den Deutschen ist,
immer vorzuziehen, was die Franzosen machen®, und der seine
Darlegungen geschlossen hat mit den Worten: ,,/Deutschland
hat zu seinem Schaden/O der grossen Raserey! Frembde Kauf-
fleut eingeladen / dass es ja bald Geldarm sey. Frembde Waaren
/ welche leyder! Bringen nichts als frembde Kleider / Machen
unser Teutsche Welt / Reich an Hoffart / arm an Geld*. Gegen
diesen Schandfleck der ,.erbldndischen Oekonomie* scheint
Hornigk nur dann die Moglichkeit einer Reform vorhanden,
wenn die Fiirsten selbst die Sache in die Hand nehmen und
durch das Verbot der vier auswirtigen Hauptmanufakturen,

Neuburger, Die Mode. Wesen, Entstehen und Wirken, 1913, 9 (89)
www.modetheorie.de



www.modetheorie.de
Neuburger, Die Mode. Wesen, Entstehen und Wirken, 1913, 10 (89)

d. h. ,,der Seide, Wolle, Leinen und franzdsischen Waren“S), der
Einbildung des Volkes zu steuern suchen. ,,Wenn es schon nicht
moglich ist, die Frau Mode zu ihrem Vatter, dem Teufel, zu
schicken“@, so konnte man wenigstens eine nationale Mode ein-
fithren, oder die Mode und die Modewaren selbst bestimmen.
,,Es seynd unvergleichlich mehr Nationen in der Welt / die sich
an eynerley Tracht bestindig halten, als deren, so da dndern.
Warum miissen wir es dann eben den Wenigen nachtun und
nicht den Mehreren? Oder konnen wir ja nicht der Nirrischen
variation entbdhren, so hitten wir doch die Freiheit, ebenso nir-
risch, als die Franzosen zu seyn und solche nach unserer eigenen
Phantasey von Zeit zu Zeit zu inventieren, um Meister von unse-
ren Manufakturen zu bleiben. Wollte auch dieses nicht gefallen,
so konnte man noch wol die Muster von Mode sowohl dem
Schnitt der Kleidung als dem Zeug selbsten aus Frankreich brin-
gen lassen und bei uns fabriciren, so wiirde auch diesem Un-
gliick abgeholffen seyn.*

Eine solche Politik hitte fiir den Hindler in Modewaren den
Vorteil, dass er nicht mehr mit so grossem Risiko belastet sei,
wie jetzt, wo er sich ein grosseres Lager halten miisse, das oft
durch den raschen Wechsel der Mode wertlos werde. ,,Seynd
aber die Fabriquen im Lande selbst, so werden ihrer mehr nicht
nach der Mode als sozusagen nur die tigliche Nothdurfft aufge-
legt.*

Hornigk tritt auch dem Einwurf entgegen, dass die Deut-
schen eben nicht solche Modewaren machen konnten, indem er
sagt, dass man die Kunsthandwerker und Kiinstler bei uns bisher
nicht beachtet und nicht habe ihre Titigkeit entfalten lassen.
Wenn dies jetzt geschehen wiirde, wiirde es auch in Deutschland
moglich sein, eine leistungsfihige Manufaktur zu schaffen,
selbst wenn man ,,dem Frauenzimmer nicht wehren kann, wann
es die Modewaaren auf der Post oder auch durch eigene Schnei-
der oder Bediente von Parisz bringen lédsst®.

Eine dhnliche Ansicht wie Hornigk dussert Wilhelm von
Schroder in seinem Werk: ,Fiirstliche Schatz-und Rennt-
Cammer* (Leipzig 1721) iiber die Mode. Er verdammt die
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Mode und den Luxus nicht, wenn sie mit solchen Dingen getrie-
ben werden, ,,welche das Land selbsten in seiner Natur oder
durch Kunst und Fleiss der Inwohner herfiirbringet*”. Diejeni-
gen Dinge, welche importiert werden und womit ein Uberfluss
getrieben wird, soll eben ein Fiirst verbieten. Aber nur solche
Kleiderordnungen sind volkswirtschaftlich forderlich, die den
Import fremder Waren verhindern, ,,doch alles was im Lande
gemacht wird, es sey Sammet oder Seiden oder so Kostbares
immer wolle, jederminniglich soll zu tragen frey gelassen wer-
den, dieweil von der Reichen ihrem iibermuth so viele arme
Handwerker Leben und erndhret werden und dem publico Gutes
geschiehet“g). So ist die Mode wie der Luxus dann schadlich,
wenn sie sich grosstenteils auf ausldndische Artikel bezieht und
wenn sie einen sozialen Gegensatz, ,,einen Unterschied secun-
dum diversos gradus‘ schafft. Die Kleiderordnungen, die diesen
Eventualititen steuern sollten, haben ihren Zweck nicht erreicht.
Der erste Zweck wird durch die iiblichen Kleiderordnungen
nicht erlangt, ,,dieweil sowohl in dieser als in der anderen Form
von Kleiderneine auslidndische factura practiciret wird: Wenn
man eben keine franzosischen Spitzen mehr tragen darf, wird
man niederldndische Spitzen kaufen und die Verschwendungs-
sucht wird nur noch viel grosser werden*®. Noch weniger wird
der andere Zweck erreicht, dass ndmlich der Unterschied des
Standes durch die Kleider kundbar gemacht werde; wenn man
den Unterschied des Standes ,,nach den Dignitdten* durch die
Kostbarkeit der Kleider zu erkennen geben will, miisste man erst
beweisen, ,,dass das Vermogen der Leute in einem Staate nach
dem Unterschied des Standes differiere und dass der Edelmann
allzeit reicher sey und mehr Geld habe, denn der Kaufmann®. So
sind nach seiner Ansicht Kleiderordnungen Gesetze, die nicht zu
dem Zwecke fiihren, warum sie gemacht werden.

Die Ansichten Schroders kehren mit anderen Worten bei
Johann Albrecht Philippi, einem preussischen Kameralisten
wieder. Man muss vermuten, dass dieser Mann, der stark unter
dem Eindruck Friedrichs des Grossen stand, mit seinen Ausse-
rungen auch die Ansichten des grossen Konigs wieder-
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gibt, in dessen Werken sich keine Stellungnahme zu unserem
Problem findet. In seiner Schrift ,,Der vergrosserte Staat* (Leip-
zig; 1759) geht er aus von dem merkantilistischen Satz, ,.dass
man alles im Staate selbst verfertigen miisse, was zur Ernidhrung
und zum bequemen Leben der Untertanen gehértlo) . Dabei han-
delt es sich allerdings ,,in Ansehung der verschiedenen Belusti-
gungen und des verschiedenen Geschmacks der Menschen*
moglichst viele Waren zu produzieren, damit jedem Geniige
geleistet wird. Von dem Standpunkt der Forderung der Manu-
fakturen und des Handels zeigt er sich als Freund der Moden, da
sie ,,dem Commercio gewaltigen Nutzen verschaffen®.

,,Das Geld wilzet sich hierdurch vortrefflich und die Vor-
nehmen des Staates sind fast verbunden auf ihre 6ftere Wechse-
lung mit Fleiss zu gedenken.* Er erortert dann genauer die poli-
tischen Massregeln, die man gegen die Moden ergriffen hat: ,,In
Frankreich hatte man ehedem Ordonanzen wie weit, d.h. wie
eng die Beinkleider seyn mussten. Zur Zeit Karl V. wurden die
Schuhe mit Hithnerschnibeln, so damals Mode waren, nicht nur
durch ein Edict, sondern sogar durch drey Concilia als siindliche
und unnatiirliche Moden abgeschafft und Papst Urbanus VIII.
exkommunizierte durch eine besondere Bulle alle diejenigen so
in der Kirche eine Prise Tabak nehmen.“ Die neuere Politik
wiinscht hingegen, dass die Beinkleider zwolf Ellen haben
miissten und dass zur Aufnahme unserer Tabakfabriken sowohl
in als ausser der Kirche sehr fleissig geschnupft wiirde. Die Mo-
den sorgen nicht nur fiir eine Menge von Waren, sondern auch,
was wirtschaftlich von besonderer Bedeutung ist, fiir den hurti-
gen Abgang derselben. Wer Moden verbieten will, der soll nach
Philippis Ansicht deshalb nur solche verbieten, welche die Ar-
beit im Staate verringern und den Untertanen die Gelegenheit
des Unterhalts nehmen.

,Aus diesem Grunde'" sind die gar nicht lange aufgekom-
menen Periicken von Draht in Frankreich und Sachsen verboten,
Aus diesem Grunde darf in den preussischen Landen niemand
holzerne Schuhe tragen. Und aus gleicher Ursache wurden vor
einigen Jahren die kiinstlichen Webstiihle in Frank-
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reich verboten, welche selbst arbeiteten.” Und das ist auch ganz
richtig. Die Mode kann das Schicksal einer ganzen Industrie-
stadt entscheiden. Philippi behauptet ,einen kleinen Ort in
Schlesien* zu kennen, ,,welcher in grosse Aufnahme kam, da der
Monarch, welchem der Ort gehorte, den dortigen Schnupftabak
Mode werden liess und eine Stadt, die deshalb klein wurde, weil
der Hof das dortige Bier aus der Mode kommen liess“'?. Philip-
pi endet seine Darlegungen damit, dass er die Mode als bewéhr-
tes Objekt der Politik betrachtet Er erwédhnt, wie England, um
den inneren Verbrauch seiner Wolle zu steigern, im Jahre 1666
durch eine Parlamentsakte die Mode einfiihrte, dass die Verstor-
benen in nichts anderes als in wollene Zeuge gekleidet werden
diirfen. Er wendet diese Politik auf die Forderung der Samtma-
nufaktur an und zeigt, wie ein Edikt geniigen wiirde, diese Ma-
nufaktur zu stirken. , Die Comodie des Moliere hat zwar die
bourgeois Gentilhommes lacherlich gemacht, aber nicht ausge-
rottet und es wire ein grosser Schaden fiir jeden Staat: denn vie-
le tausend Menschen leben von der Thorheit der anderen.* Spitzt
sich so schliesslich fiir Philippi diese Frage zu einem populatio-
nistischen Problem zu, so zeigt sich in Beurteilung der Mode fiir
das Wirtschaftsleben Jacob Friedrich von Bielfeld in seinen
,Institutions Politiques* als einseitiger Populationist.

Wie er den Luxus durchaus gut heisst'?, solange durch ihn
viele Leute beschiftigt werden und ihn erst dann durch Luxus-
gesetze eingeschrinkt wissen will, wenn er nicht mehr durch die
eigene Industrie befriedigt werden kann, so sagt er auch von der
Mode: ,,Les changements des Modes ne sont pas une invention
aussi frivole que le croyent bien des gens. Tout cela est d’une
adroite Politique et sert aussi bien a polir le Peuple qu’a occuper
la main de I’Ouvrier industrieux'?. Die merkantilistischen Popu-
lationisten beschiftigen sich sonst wenig mit der wirtschaftli-
chen Bedeutung der Mode, sondern fast nur mit dem Luxus.

Montesquieu, der doch auch hierzu zu rechnen ist, tut
in seinem ,esprit des lois“'® der Mode gar nicht Erwihnung.
Erst
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wieder der politische Arithmetiker Johann Peter Stissmilch,
der in seinem Werk ,,Die gottliche Ordnung in den Veridnderun-
gen des menschlichen Geschlechts® auch hauptsidchlich ,,den
Luxus in Ansehung der Bevolkerung® untersucht, deutet die
Bedeutung der Mode an. Er ist mit Montesquieu iiber die Schid-
lichkeit des Luxus einig und verdammt ihn deshalb aus ver-
schiedenen Griinden. Gegen die Mode, die im Luxus herrscht,
zieht er energisch zu Felde; denn durch sie sei es gekommen,
»dass man jetzt 2000 Taler und mehr zur Existenz notig hat,
wihrend man vor 50 Jahren mit tausend Talern sehr artig und
bequem hat leben konnen*'®.

Deshalb will er ebenso, wie er als Mittel gegen den Luxus
Luxusgesetze empfiehlt, die Mode durch Kleiderordnungen be-
seitigt oder beschriankt wissen. Friiher, sagt er, hatten die obrig-
keitlichen Personen ihre eigene Kleidung; der Soldat und der
Offizier hat es noch heute in der preussischen Armee. Die Lu-
xusfreunde behaupten allerdings, dass dabei die Fabriken sehr
vieles leiden. ,,Es wiirde mehr Geld zirkulieren, wenn etliche
tausend Offiziers sich ausser dem Dienst nach ihrer Fantasie
kleiden und die Kleidung oft nach der Mode veridndern konnen.
Stissmilch aber folgert gerade aus der Tatsache, weil man es
beim Militdr nicht tut, um nicht den Luxus einzufiihren, dass
auch die anderen Stinde nicht eine, in der Tat ungliickliche
Freiheit in der Kleidung geniessen sollten. ,,Was bei dem Solda-
tenstande moglich gewesen, was so niitzlich ist, sollte das bei
den verschiedenen Ordnungen des Biirgerstandes unmoglich
oder uniitz seyn? Warum soll seiner eitlen Fantasie nicht durch
eine Kleiderordnung ein Gebiss angelegt werden?*

Johann Heinrich Gottlob von Justi stellt im Vergleich zu
den bisher genannten Merkantilisten einen Fortschritt dar. Er
wird den Licht- und Schattenseiten der Mode vollstindig gerecht
und ist — fiir einen Merkantilisten sehr notwendig — in seinen
,Polizeibetrachtungen iiber die Moden* der Ansicht, ,,dass die
Polizei die Moden weder abschaffen noch dirigieren soll. Seine
etwas breiten Ausfithrungen lassen sich in folgenden Sitzen

zusammenfassen'”: Ein Volk, das fleissig ist und alle
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Arten von Giitern selbst gewinnt, kann zur Hebung der eigenen
Industrie und zur Mehrung des inneren Verbrauches keine klii-
gere und niitzlichere Erfindung haben als die Moden. Je mehr
Landeswaren verbraucht werden, desto mehr Menschen konnen
sich mit Gewinnung und Verfertigung derselben beschiftigen
und erndhren. Nichts kann den inneren Verbrauch des Landes
mehr vergrossern und den Umlauf der Waren lebhafter gestal-
ten, als die oftere Abwechslung der Moden. Allein eine Nation
muss selbst die Erfinderin und Beherrscherin in der Mode sein,
weil es sonst zu sehr in Abhédngigkeit von dem anderen Volke
gerdt und seinem Lande selbst eine giinstige Gelegenheit zur
Reichtumsbildung entzieht. Es gibt keinen sichereren Tribut,
den eine Nation anderen Volkern auferlegen kann, als wenn sie
es dahin bringt, dass sie die Universalmonarchie in der Mode
erlangt. Frankreich bietet ein glinzendes Beispiel dafiir. Es ist
deshalb auch leicht zu verstehen, dass man in Deutschland eine
solche Abhéngigkeit vom Auslande hintanzuhalten versucht hat,
indem man durch Kleiderordnungen bestimmte Regeln fiir die
Kleider, die jeder Stand tragen sollte, aufgestellt hat. Es gibt
kein Land in Deutschland, wo man nicht Kleiderordnungen
schuf.

Justi hilt jedoch diese Politik fiir unrichtig, da ,,es nicht
moglich ist, die Arten der Kleider nach ihrer Kostbarkeit und
ihrem Werte vorzuschreiben, die eine jede Klasse Untertanen
tragen soll, weil die Menschen von einem Stande auch unter-
schiedliches Vermogen besitzen". Die Sorge des Staates hat sich
nach seiner Ansicht nur darauf zu richten, dass nur diejenigen
die Mode mitmachen, deren Vermogen es zulédsst und dass die
Moden nur mit Landeswaren getrieben werden. Das einzige Mit-
tel gegen den Luxus der Moden wire, wenn der Hof selbst durch
sein Beispiel die Moden abschaffen wiirde. Denn wenn der Hof
keine iiberméssige Pracht blicken ldsst, so werden auch die Pri-
vatpersonen davon ablassen'®. Und wenn der Hof nicht mehr
die franzosische Mode annimmt, wird sie auch nicht mehr im
Lande sich verbreiten'?.

So fasst Justi eigentlich klar zusammen, was die andern
Merkantilisten und Kameralisten gesagt haben; denn die oben
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wiedergegebenen Ausserungen der wichtigsten Merkantilisten
driicken sicher eine Einheitlichkeit der Anschauungen iiber die
Wirkung der Mode auf das Wirtschaftsleben aus. Mag manchem
Vertreter dieses Wirtschaftssystems in moralischer oder dstheti-
scher Hinsicht die Mode verhasst sein, in wirtschaftlicher Hin-
sicht ist sie ihm nur so lange verhasst, als sie dem eigenen Lande
nicht zu einer giinstigen Handelsbilanz verhilft. Ob nun gerade
wegen dieses Grundes gegen die antinationale Mode besondere
politische Massregeln zu ergreifen sind, dariiber sind sich die
Merkantilisten nicht einig. Justi und Philippi verwerfen die
Kleiderordnungen und Luxusgesetze, Schroder kennt sie bedingt
an, Montesquieu und Siissmilch dagegen befiirworten sie. Die
Betrachtungen aller dieser Ménner gehen deshalb lediglich dar-
auf hinaus, zu untersuchen, ob die polizeilichen Massregeln, die
sonst der merkantilistische Staat ausiibt, auch gegen die Aus-
wiichse der Mode angewendet werden sollen und sind eher Gut-
achten iiber die getroffenen Massregeln gegen die Mode, als
Analysierungsversuche dieser Erscheinung.

Auch die Physiokraten haben nicht viel zur Erkenntnis
dieses Phianomens beigetragen; aber wihrend die Merkantilisten
wenigstens sich in eine Erorterung dieser Frage eingelassen ha-
ben, halten die Physiokraten sogar ihre Erwidhnung meist fiir
iiberfliissig. Immerhin konnen wir aus einzelnen Stellen bei
Quesnay”” und Turgot und aus dem, was wir sonst iiber die An-
sichten der Physiokraten wissen, uns ein ungefihres Bild davon
machen, wie sie uiber die Mode denken.

Da sie in dem sozialen und wirtschaftlichen Leben an einen
,ordre naturel" glauben, und die Vorstellung von einem streng
gesetzmissigen Verlauf des Wirtschaftslebens haben, vertreten
sie als eine ihrer Grundlehren die Ansicht, dass man die Produk-
tion begiinstige, wenn man die Konsumtion fordere, weil Pro-
duktion und Konsumtion sich das Gleichgewicht halten. Daraus
schliessen sie, dass ein Staat durch seine Konsumtion reicher
werde und dass es sich darum handle, moglichst viel zu verzeh-
ren.

Deshalb gilt auch, praktisch betrachtet, fiir die Mode ihr
Prinzip: laissez faire, laissez passer, und so fordern sie, in An-
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sehung dessen, dass die Mode ein Stimulans der Konsumtion
sein kann, fiir sie freie Entfaltung und keine gesetzliche Hem-
mung. Andererseits ist es natiirlich, dass sie bei ihrer tibertriebe-
nen Hochschidtzung der Landwirtschaft wiinschen, dass die an-
deren Klassen der Bevolkerung in ihren Ausgaben immer darauf
sehen, dass kein Luxus, keine Mode (luxe de décoration) auf
Kosten der Ackerbauverbesserung getrieben wird.

Bei der geringen Beachtung, die die franzdsischen Physio-
kraten dieser Frage gewihrt haben, nimmt es nicht wunder, dass
auch die deutschen Physiokraten sie fast ganz umge-
hen. Nur der bedeutendste deutsche Physiokrat Schlettwein
macht hiervon eine Ausnahme. Er zitiert in seinem ,,Archiv fiir
den Menschen und Biirger"*" einen Erlass des Grossherzogs
Peter Leopold von Toskana, in dem es heisst, dass Seine Konig-
liche Hoheit mit dusserstem Missfallen den iibertriebenen Luxus
und die Mode sihe, die sich seit einiger Zeit in der Kleidungsart,
besonders des weiblichen Geschlechts, eingeschlichen habe, und
die sich wie eine ansteckende Seuche bis auf die Landdamen
verbreite. Er will zwar die Handlungsfreiheit seiner Untertanen
nicht beschrinken, hofft aber doch, dass sie schliesslich zur Ein-
sicht kommen wiirden. Der Adel soll mit der Einfachheit den
Anfang machen und an Galatagen ohne Pracht und sogar lieber
in schwarzer Kleidung erscheinen, denn der Adel soll sich nicht
durch Prunk, sondern durch erhabene Gesinnungen und gema-
ssigte Freigebigkeit auszeichnen.

Diese Art, durch Aufkldrung und belehrende Verordnung,
aber ohne Zwang, die Gesellschaft von der Mode abzubringen,
scheint Schlettwein das beste Mittel zu sein. Er erwihnt deshalb
auch spiter eine dhnliche Verordnung des Kurfiirsten Karl Josef
von Mainzzz), um durch diese zwei Beispiele zu zeigen, wie man
am besten der Mode Herr werden kann.

Zusammenfassend miissen wir deshalb sagen, dass die An-
sichten der Physiokraten iiber die Mode, soweit sie iiberhaupt
diesem Phénomen in ihren Schriften eine Wiirdigung zuteil wer-
den lassen, einen Fortschritt gegeniiber dem Merkantilismus
bedeuten. Man ist nicht mehr der Ansicht, dass die Mode auf
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das Wirtschaftsleben einen verderblichen Einfluss ausiibt und
einem Verbot der Mode nach merkantilistischem Rezept wider-
spricht der Begriff des ,.laissez faire, laissez passer".

Auf die Physiokraten folgte die klassische Schule
der Nationalokonomie. Wie in so vielen nationalokonomischen
Fragen hat auch in unserer Frage Adam Smith das Dunkel, das
bisher dariiber geschwebt hat, ein wenig erhellt. Er hat aller-
dings dabei die Mode von einer ganz anderen Seite betrachten
zu miissen geglaubt, um zu einem Verstidndnis dieses eigenarti-
gen Phianomens zu gelangen. In dem 5. Buch seiner ,,theory of
moral sentiments"*> gewihrt er der Betrachtung Raum, ob Sitte
und Mode das Gefiihl moralischer Billigung beeinflussen und
wiirdigt dabei hauptsidchlich die Mode nach ihrer psychologi-
schen Seite. Mode ist nach ihm ein Spezies der Gewohnheit. Sie
ist nur so lange ausschlaggebend, als sie Leute von hohem Rang
oder Charakter billigen, und verliert an ihrer Bedeutung, wenn
sie popularisiert und vom gemeinen Volke angenommen ist.
Kleidung und Ausstaffierung sind in der ganzen Welt dazu be-
stimmt, von der Mode beherrscht zu werden. Aber die Mode
herrscht auch in anderen Gebieten, wie Musik, Poesie und Ar-
chitektur.

Da nur wenige zugeben, dass ihr Geschmack bestimmt wird
von der Mode, sondern sich vielmehr einbilden, dass alles das,
was jetzt Mode ist, bedingt wird von der Vernunft oder der Na-
tur, nicht von Gewohnheit oder dem Vorurteil, sucht Smith an
einigen Beispielen die Irrigkeit dieser Ansicht darzulegen. Er
tritt auch der Ansicht des Jesuitenpaters Buffier entgegen, der
behauptet, dass die Schonheit jedes Gegenstandes bestimmt wird
durch die Mode, d. h. durch diejenige Form und Farbe, welche
am gebriuchlichsten ist unter der Giitergruppe, zu der er gehort.

Smith glaubt nicht%), dass die Mode das einzige schone
Prinzip ist — sondern die Niitzlichkeit bestimme auch die
Schonheit eines Gutes —, gibt aber doch zu, dass die Mode du-
sserlich etwas schon finden kann, was der Gewohnheit direkt
entgegensteht.
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Auf die sittlichen Gefiihle schreibt er der Mode und Sitte
keinen allzu grossen Einfluss zu, ihre eigentlichen Damone sei-
en Kunst und Luxus und auf diesen Gebieten sei sie auch von
wirtschaftlicher Bedeutung.

Gerade wegen dieser Schlussbemerkung nimmt es Wunder,
dass Smith in seinem nationalokonomischen Werk auf diese
Frage nicht niher eingeht.

Sein Interpret oder, wie Lorenz v. Stein ihn genannt hat,
,,der Taufpate der Lehren von Adam Smith auf dem Kontinent",
Jean Baptiste Say fiihlt sich dazu schon veranlasst. Die Mode,
sagt er, hat das Recht, die Giiter zunichte zu machen, ehe sie
noch ihre Niitzlichkeit verloren haben, oft sogar, wihrend sie
noch die Zierde der Neuheit haben®; sie vervielfiltigt die Ver-
zehrung und verurteilt dasjenige, was noch sehr hiibsch, be-
quem, nett ist, dass es zu nichts mehr taugen soll. ,,Aussi la ra-
pide succession des modes appauvrit un etat de ce qu’elle con-
somme et de ce qu’elle ne consomme pas." Es gibt Moden, die
eine Verbesserung der Giiter bringen, manche bewirken aber
auch eine Qualitdtsminderung. Primér wirkt fiir die Ausbreitung
der Mode immer die Grossstadt, aber die kleine Stadt leidet
ebenso unter der Mode wie die Grossstadt. Die Mode ist fiir die
Erzeugung der Manufakturen ein ungeeignetes Mittel, da sie
einfach zur Massenfabrikation verleitet, ohne Riicksicht auf den
Absatz. Sie ist kein Mittel der Okonomie ,,ni pour les particu-
liers, ni pour les nations"*®.

Soweit Say. Und damit ist auch erschopft, was die Klassi-
ker und ihre Epigonen iiber die Mode gesagt haben. Erst wieder
diedeutsche Sozialokonomie schenkte der Mode mehr
Beachtung, wenn es auch nicht immer die bekanntesten Namen
sind, die in diesem Zusammenhang erwihnt werden miissen.

Zunichst war es Christian Garve, Professor der Staats-
philosophie, der sich sehr ausfiihrlich mit der Mode beschiftigte
und diesem Phénomene fast 200 Seiten in seinem 6konomischen
Hauptwerke®” gewihrte. Er fiihlte sich dazu um so mehr beru-
fen, als er, um ein modernes Wort zu gebrauchen, Soziologe war
und sich dariiber im klaren befand, dass man zum Ver-
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standnis der wirtschaftlichen Phidnomene nur gelangen konne,
man ihren psychologischen Unterbau kenne. Deshalb versucht er
sie auch vornehmlich psychologisch zu wiirdigen.

Er legt dar, wie die Mode eine Folgeerscheinung der gesell-
schaftlichen Natur des Menschen ist, wie sie die Klassen und
Stiande verschieden beeinflusst und sozial verschieden wirkt, wie
sie zum Luxus fithren kann, aber nicht fithren muss. Seine Dar-
legungen hier auch nur auszugsweise wiederzugeben, wiirde uns
zu weit fithren. Doch gebiihrt Garve unbestritten das Verdienst,
die Mode als einer der ersten von ihrer sozialpsychologischen
Seite her betrachtet zu haben.

Neben Garve ragt an Originalitit seiner Auffassung iiber
die Bedeutung der Mode der deutsch-russische Nationalokonom
Heinrich Storch hervor. Nach ihm?® ist die Schnelligkeit, in
der sich die Konsumtion der Giiter bewegt, abhingig von den
drei Faktoren: Natur, Gebrauch und Meinung. Die Mode wirkt
auf die Konsumtion, indem sie die Meinung, welche den Wert
der Giiter unabhingig von ihrem Stoffe gebildet hat, zerstort.
Diese Meinungskonsumtion ist abhéngig von Volk und Indivi-
duum. Nirgends sind die Moden bestiandiger als im Morgenlan-
de, nirgends wandelbarer als in Europa. In der Stadt spielt die
Mode eine viel grossere Rolle als auf dem Lande. Diese Mei-
nungskonsumtion hat die Bediirfnisse sehr gesteigert und den
Sinn immer auf den leeren Schimmer hingewandt™. Volkswirt-
schaftlich ist die Mode schédlich, da sie zu keiner Vervoll-
kommnung der Gewerbe beitrdgt, sondern nur zu einer Quali-
tdtsminderung und einem ewigen sinnlosen Wechsel fiihrt. So-
fern sich die Mode nicht in der Wahl der Stoffe, sondern nur in
den Verschiedenheiten der Formen bewegt, ist allerdings kein
unmittelbarer Schaden fiir den Gewerbsmann vorhanden, aber es
wird doch ein grosser Konsum verursacht, der keinen Nutzen
stiftet und der Hauswirtschaft die Mittel entzieht, die sie fiir an-
dere Giiter verwenden konnte.

Neben der bisher verfolgten Entwicklung des nationaloko-
nomischen Denkens, das mehr oder weniger individualistischen
Charakter tragt, geht die Entwicklung einer anderen national-
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okonomischen Denkweise, des Sozialismus einher, die wis-
senschaftlich zuerst von J. C. L. Sismondi vertreten wird. Da es
dem Sozialismus mehr um die Probleme der Verteilung der Gii-
ter, und zwar im Sinne vollkommener Versorgung aller Mitglie-
der der Gesellschaft, als um die theoretische Erforschung der
Natur der einzelnen wirtschaftlichen Anschauungen zu tun ist,
schaltet alle die Phinomene aus, die ihm fiir diese teleo logische
Betrachtungsweise irrelevant erscheinen. Der Mode schenkt von
allen Sozialisten ausser Owen, der sie einschrinken will nur
Sismondi besondere Beachtung, und zwar in folgendem Zu-
sammenhang3 9. Die Zahl der Konsumenten, ihr Geschmack, die
Anzahl ihrer Bediirfnisse und ihre Einkiinfte bilden die Bestim-
mungslinien des Marktes, fiir den der Produzent arbeitet. Jedes
dieser vier Bestimmungselemente des Marktes ist abhdngig von
verschiedenen anderen. Der Geschmack der Konsumenten kann
gedndert werden durch eine mehr oder weniger lange Unterbre-
chung der alten Gewohnheiten, durch die Mode, durch die Ein-
fiihrung von neuen Produkten in das Land und durch soziale
Umwandlungen. Der Produzent ist, wenn Schwankungen der
Mode eintreten, deshalb gezwungen, sich ihnen anzupassen. Das
wird aber nur in einer und derselben Industrie moglich sein. Nur
in einer und derselben Industrie wird der Fabrikant in der Lage
sein, einen anderen Stoff fiir seine Fabrikation zu verwenden,
den die Mode gerade begiinstigt und der Profit, der mit dieser
Neuheit verkniipft ist, gestattet auch von vornherein den Ge-
brauch neuer Maschinen. Aber man wird den Schwankungen der
Mode nur dann zu folgen vermdgen, wenn sie nur eine Produk-
tionsdnderung verlangt; denn in jeder Industrie stecken Arbeiter,
fixes Kapital, Maschinen, die es nicht gestatten, dass man kur-
zerhand von einer Industrie zur andern iibergeht.

Diese Ausfithrungen Sismondis lassen nicht den generellen
Standpunkt, den der Sozialismus zur Mode einnimmt, erkennen.
Immerhin ist es nicht zweifelhaft, dass fiir den Sozialisten —
wenn wir uns auch hier auf Hypothesen stiitzen miissen, — da
wir bei Marx nichts dariiber lesen konnen — die Mode ein
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Dorn im Auge ist. Sie ermoglicht es dem Kapital, die Arbeits-
kraft noch mehr auszubeuten und ist deshalb, wie die Maschine,
als eine Feindin des Arbeiters zu betrachten. Zudem verschérft
sie die sozialen Differenzierungen, die nicht im Sinne der Sozia-
listen liegen. Man wird deshalb in einer sozialistischen Gesell-
schaft dafiir Sorge zu tragen wissen, dass die Mode in Fortfall
kommt.

Wir sind am Schlusse unserer dogmengeschichtlichen Un-
tersuchung angelangt. Wenn sie uns auch nichts weiter gezeigt
hitte, als die unterschiedliche Beurteilung, die der Mode von
Seiten der Nationalokonomie widerfahren ist und die Bestiti-
gung dessen, dass man bis in die neueste Zeit herein, von einer
wirtschaftlichen Bedeutung der Mode nicht mehr als ein leises
Ahnen hatte, so wire das schon geniigend. Aber sie hat uns fiir
unsere weitere Untersuchung in methodischer Hinsicht wertvolle
Dienste geleistet.

Hat sie uns doch klar gemacht, dass wir erst zu einem exak-
ten Verstindnis der Mode gelangen konnen, wenn wir dies auf
wirtschaftspsychologischer-soziologischer Grundlage tun.

Adam Smith ist der erste gewesen, der fiir die Nationaloko-
nomie eine psychologische Basis geschaffen und auch unser
Problem von dieser Seite her angefasst hat. Manche andere sind
ihm darin gefolgt (Garve, Storch) und wenn sie auch nicht wei-
ter darauf gebaut haben, sie haben uns doch damit den Weg fiir
unsere weiteren Darlegungen gewiesen.

Und so werden wir im folgenden die wirtschaftspsychologi-
sche Fundamentierung der Mode und ihre soziologischen
Grundlagen darzustellen versuchen.

26 (Leerseite)
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Kapitel II.

Die psychologisch-soziologische Basis der Mode.

Wie unser Dasein, physiologisch betrachtet, der Bewegung
und der Ruhe bedarf, in seiner biologischen Substanz ,,den Ge-
gensatz von Vererbung und Variabilitidt offenbart®, so zeigt sich
auch psychologisch ein solcher Antagonismus desselben, der
durch die Tendenz zur Nachahmung auf der einen Seite und die
Tendenz zum individuellen Leben auf der anderen geschaffen
wird V.

Diese ungeloste Spannung zweier Krifte zeigt sich beson-
ders in dem Phidnomen der Mode. Sicherlich ist die Mode ein
sozialpsychisches Phdnomen, das sich aus der sozialen Natur
des Menschen ergibt, aus einem sozialen Instinkte, aus dem her-
aus die Menschen ein gegebenes Muster nachahmen und im
Ausseren zu einer Egalitit zu kommen sich bemiihen. Aber auf
der anderen Seite kommt diesem Nachahmungstrieb der Diffe-
renzierungstrieb zu Hilfe, ist die Mode etwas, was die Tendenz
zur Unterscheidung, zum ,,sich abheben* aufweist. Dies letztere
zeigt sich ebenso durch den Modewechsel, ,,durch den Wechsel
der Inhalte, der die Mode von heute individuell prigt, gegeniiber
der von gestern und morgen, wie dadurch, dass die Moden
Klassenmoden sind, dass die Mode nur solange gilt, als sie die
hohere Schicht allein besitzt und die tiefere Schicht sie sich noch
nicht angeeignet hat.

Den gesellschaftlichen Funktionscharakter, den Zug nach
sozialer Anlehnung hat die Mode mit der Sitte gemein, aber
durch ihre andere Wesenseigenheit, durch die so wahllos und
sinnlos auftretende Differenzierung, dadurch, dass sie in einer
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immer auf ,etwas Neues“ gerichteten Spannung schnell den
Umschwung im Geschmack und im Urteil herbeifiihrt, unter-
scheidet sich die Mode von der Sitte. Der geistreiche Soziologe
Tarde32), der das Gemeinsame dieser beiden Sozialformen in der
Nachahmung sieht, hat auch den Unterschied zwischen ih-
nen angedeutet, wenn er sagt: ,,Die Nachahmung, welche in den
Stromen der Mode entsteht, ist ein schwacher Giessbach neben
dem grossen Fluss der Sitte*; denn die Sitte ist stabiler und kon-
servativer als die Mode. Auch fusst die Nachahmung, die der
Mode entspringt, nicht immer auf den gleichen Beweggriinden
wie die der Sitte. Spencer3 % hat recht, wenn er meint, die Mode
nehme ihren Anfang bei den ehrfurchtsvollen Nach-
ahmungen, die allein aus der Ehrfurcht vor dem, den man
nachahmt, resultieren und gehe iiber zu den auf Wetteifer
beruhenden Nachahmungen, die den Wunsch aus-
driicken, die Gleichstellung mit dem Vorbild moglichst be-
stimmt zur Geltung zu bringen. Die letztere Nachahmung ist die,
welche von der Mode am meisten geiibt wird und die stets dazu
fithrt, dass in dem ewigen Wetteifer der Niedriggestellten, die
Hohergestellten nachzuahmen, die Formen und Inhalte, die
nachgeahmt werden sollen, immer wechseln. So ist das Wesen
der Mode, die genau so einen Zwang ausiiben will wie die Sitte
der Wechsel, das der Sitte festgeordnete Regeln fiir die
Gesellschaft aufzustellen. ,,Les modes changent, les moeurs ne
changent point®, sagt etwas iibertrieben ein franzdsischer Mode-
schriftsteller. Aus einer Mode kann eine Sitte werden, aber nie-
mals umgekehrt. Ein sehr charakteristisches Beispiel dafiir sind
die Volkstrachten”. Sie sind einmal Mode gewesen bei
einer begrenzten Gesellschaftsschicht, bei einer breiteren Volks-
schicht sind sie dann héngen geblieben und leben als ,,verstei-
nerte Moden* weiter.

Mode und Sitte erhalten die Anregung fiir ihre Inhalte vom
Leben und von der Kultur und die psychologische Definition,
die der Asthetiker Vischer fiir den Begriff Mode gefunden hat:
»2Mode ist ein Allgemeinbegriff fiir einen Komplex zeitweise
giiltiger Kulturformen* kann ebensogut fiir die Sitte gelten.
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Aber das Gemeinsame dieser beiden Sozialgebilde, dass sie
namlich die zeitgendssische Kultur widerspiegeln oder wieder-
geben konnen, dussert sich doch in verschiedener Weise, weil
die Sitte mehr in gesellschaftlichen Prinzipien und Regeln sich
manifestiert, die Mode dagegen ihr Herrschaftsgebiet vornehm-
lich in Ausserlichkeiten, an der Peripherie des Lebens hat.

Die Mode wirkt am deutlichsten in den Gegenstinden des
Geschmacks und der eitlen Willkiir, bei denen der Mensch in-
folge seines inneren Triebes nach Anerkennung oder vermoge
des Wunsches zu gefallen Schonheit sucht, aber von ihr keine
ganz deutlichen unwandelbaren Begriffe auffinden kann. Die
Mode wird deshalb nicht in Dingen sich dussern, die fiir Verin-
derungen und Schonheitsempfindungen nicht empfanglich sind
und bei welchen der Nutzen oder die Wahrheit ganz allein ohne
Riicksicht auf den Geschmack gebietet. ,,Mode,” sagt Spencer,
,»ist eine Reihe von ewig wiederkehrendem Wechsel, nicht be-
stimmt durch die Niitzlichkeit.* Aber damit wird nicht gesagt
sein, dass die Mode nicht auch zuweilen von Niitzlichkeit be-
gleitet sein kann. Aber alle ausschweifenden, individuell sehr
zugespitzten, launenhaften Gegenstinde bilden von jeher am
meisten den Inhalt der Mode, wenn auch erst dann die Mode
fiihlbar wirkt, wenn sie ,,unabhingig gegen jede Motivierung*
auftritt und ,,gegen sachlich begriindete Inhalte* gleichgiiltig
ist*. Darum ist die Herrschaft der Mode am unertriiglichsten
auf den Gebieten, auf denen nur sachliche Entscheidungen gel-
ten sollen, also auf allen geistigen und sittlichen Gebieten.

Die Mode will dusserlich wahrnehmbar wirken und waltet
und arbeitet deshalb gerne fiir die Augen. Dass die Kleider
unter den Sachen, welche die Mode reguliert, an erster Stelle
stehen, liegt ohne Zweifel daran, dass hier jede Neuerung gese-
hen und so die Gefallsucht der Menschen besser befriedigt wer-
den kann. Das Kleid ist die Hiille, in welcher der Mensch iiberall
und immer sich zeigt, und seine Gestaltungen und sein Zubehor
bieten dem Geiste der Neuerung und der Eitelkeit den weite-
sten Spielraum. Das soll ja oft die Mode fiir ihre Triger bewir-
ken, dass sie die Eitelkeit, jene unter dem Drang
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der Anerkennung durch andere zur Schau getragene Form der
Selbstbespiegelung, befriedigt. Bei manchen artet allerdings
diese Sucht, ,,den anderen eine gute Meinung beizubringen, die
man von sich selber hegt”, gerade in Gegenstinden der Mode
zur Protzerei aus. Doch, wenn die Kleider auch die wichtigste
Domane fiir die Mode bilden, so sind sie nicht ihre einzige. Man
konnte eine Stufenleiter von Dingen angeben, auf welche der
Eigensinn und die Willkiir der Moden nach und nach iibergeht.
Die Erzeugnisse des Schneiders und der Modistin wiirden die
ersten Glieder dieser Progression sein, die Werke der bildenden
Kiinstler die letzten. Zwischen beiden wiirden in einer unabseh-
baren Reihe die Produkte der Handwerker und Industriellen ste-
hen, welche die verschiedenen Artikel der Haushaltung und des
Hausrats herstellen. Damit ist schon gesagt, dass die Mode in
der Kunst eine verhéltnisméssig nur geringe Rolle spielt; denn in
der Kunst herrscht die Sitte, die dort durch den Stil gebildet
wird, der das Schema des zeitgemissen Kunstbedarfs darstellt.

Die meisten Gebiete, in denen die Mode waltet, gehoren
zum Luxus. Nun ist ja Luxus sicherlich ein relativer und sub-
jektiver Begriff. Aber wenn wir in Anlehnung an Lexis als Lu-
xus jede Konsumtion ansehen, die iiber die Befriedigung der
durch wirtschaftliche und soziale Notwendigkeit bestimmten
Bediirfnisse hinausgeht, so kann die Mode gar wohl zum Luxus
fiihren. Da es die Reichen sind, welche den Gang der Moden
regulieren konnen, kann das Aufkommen einer reichen Mode,
wenn sie einmal herrschend geworden ist, den kleinen Mann zu
einem Aufwand verleiten, der in keinem Verhiltnis zu seinem
Vermogen steht und nur aus Prahlerei und Gefallsucht ge-
schieht. Allerdings wird der Luxus von der Mode nicht selbst
erzeugt, aber die Mode hat ohne den Luxus wenig Nahrung.
Deshalb beeinflusst sie ihn und wirkt auf ihn ein und sorgt dafiir,
dass grossere oder selten zu erneuernde Kostbarkeiten ihr unter-
stellt werden.

Aber im Gebiete des Luxus wird die Mode nicht immer
walten, denn sie muss entschieden einedemokratische

Neuburger, Die Mode. Wesen, Entstehen und Wirken, 1913, 26 (89)
www.modetheorie.de



www.modetheorie.de
Neuburger, Die Mode. Wesen, Entstehen und Wirken, 1913, 27 (89)

Tendenz haben, sowie sie auch von demokratischen Zeiten
besonders begiinstigt wird. Fiir die intensive Entfaltung der
Mode ist es notwendig, dass die oberen Schichten von der Men-
ge nicht so sehr entfernt sind, um Gegenstand der Nachahmung
werden zu konnen. Es miissen viele iibereinander gelagerte Ge-
sellschaftsschichten vorhanden sein, von denen die untere die
nichsthohere immer beobachten und ihren Nachahmungstrieb
unaufhorlich befriedigen kann.

Damit ist schon das soziologische Fundament der
Mode, das Verhiltnis von Mode und Klassen angedeutet.
Die Mode ist, wie einmal Emanuel Herrmann in seiner ,,Natur-
geschichte der Kleidung* (Wien 1778) zutreffend sagt, ,,soziales
Charaktermerkmal® geworden. ,,Sie ist die Uniform der herr-
schenden Klassen.* Zwar hat die Mode nicht mehr ihren eigent-
lichen Sitz an Hofen und beim Adel, zwar hat sich ihr sozialer
Wirkungskreis verschoben, doch wirkt sie immer noch gruppen-
bildend. Und wenn sie auch nicht mehr die Uniform der herr-
schenden Klassen ist, wenn sie auch alle Schichten der Ge-
sellschaft umfasst oder umfassen will, ihren Ausgangspunkt
nimmt sie immer noch da, wo Reichtum und Klassenstolz mit
dem Trieb nach Vergniigen zusammenkommen. Frither waren
das eben die oberen Zehntausend allein, jetzt gehdren noch
manche andere dazu, die etwas ,,scheinen® oder ,,sein“ wollen,
Pariaexistenzen®®, wie die Demimonde. Es ist das psycholo-
gisch unschwer verstindlich. Die Mode sucht immer aufzufal-
len, aber sie enthebt ihre Triager der personlichen Verantwortung
dafiir. Sie ist eine abstrakte Person, die alle Verantwortlichkeit
iibernimmt und dennoch allen ihren Anhédngern eine fertige
Form gibt, die sozusagen der allgemeinen Anerkennung schon
von vornherein sicher ist. Deshalb hauptsidchlich werden die
Frauen vielmehr zu Sklavinnen der Mode als die Minner, weil
sie in ihr ein Schema haben, durch das sie an das Allgemeine
gebunden werden, durch das sie die Bindung mit ihrem engeren
Kreise dokumentieren und doch auch andererseits wieder den
Individualisierungstrieb, den Reiz der Auszeichnung zum Aus-
druck bringen und auffallen konnen. Deswegen auch ist die
Mode fiir
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alle Existenzen wertvoll, denen das Pariadasein, das ihnen die
Gesellschaft anweist, nicht geniigt und die immer nach neuen
Erscheinungsformen hasten. Moden des Standes gibt es ja jetzt
nicht mehr — um von der kleinen Latitiide, die die Militiruni-
form der Mode ldsst, zu schweigen — ebenso wie die Tracht
ihre Rolle ausgespielt hat. Die Tracht herrscht nur mehr in der
Konventionstracht und auf dem Lande und auch da nur
an Orten, die fernab von den Stiddten liegen und nur zu gewissen
Zeiten. Im allgemeinen haben auch die Bauern und B#uerinnen
ihre sehr kleidsame Tracht, die den biuerlichen Charakter oft
sehr gut ausdriickte, mit der stdadtischen Kleidung vertauscht.

Die Kultur driangt nach einer Verwischung der sozialen
Gegensiitze, und da ihr dies im Innern, im Inhalt nicht gelingt,
zu einer Anniherung im Aussern, in der Form. Dazu bietet die
Mode die gliicklichste Kombination. Ist auch ihr Einfluss auf die
einzelnen Klassen der Gesellschaft verschieden, immer ist die
Mode in ihrer soziologischen Fundamentierung ,.eine unter den
vielen Lebensformen, durch die man die Tendenz nach sozialer
Egalisierung mit der nach individueller Unterschiedenheit und
Abwechslung in einem einheitlichen Tun zusammenfiihrt®”.
Eine genauere Definition der Mode, die auch ihrer wirtschaftli-
chen Grundlage gerecht wird, zu geben, wire noch etwas ver-
friiht.

Wir miissen erst die Frage untersuchen, ob sich aus der ge-
wonnenen soziologischen Erkenntnis wirtschaftliche Folgen
ergeben; denn a priori geht aus keinem soziologischen Phéno-
men hervor, dass sein soziologischer Unterbau wirtschaftliche
Folgen auslosen muss. Bei der Mode ist dies jedoch der Fall.

Versuchen wir uns das klar zu machen, indem wir die so-
ziologische Erkenntnis ins Wirtschaftliche {ibersetzen.
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Kapitel III.

Die okonomischen Grundlagen der Mode.

1. Das Bediirfnis nach Mode.

Die Basis aller wirtschaftlichen Erscheinungen und Hand-
lungen ist der bediirfnisfdhige und bediirfnisheischende Mensch.
Die Bediirfnisse des Menschen rufen seine wirtschaftliche Téa-
tigkeit hervor und machen die Konsumtion zum Ausgangspunkt
fiir die Wertung und Schaffung von Giitern. Zwar ist es oft nicht
leicht, jede wirtschaftliche Handlung und Erscheinung als das
Ergebnis eines Bediirfnisses zu analysieren, da die Bediirfnisse
nicht fiir alle Menschen konstante, gleichbleibende sind, sondern
wechseln mit den Zeiten und mit den Menschen, nach Art und
nach Menge. Doch werden wir in letzter Instanz immer zu ei-
nem Bediirfnis irgendeiner Art gefiihrt. Die Wirtschaftslehre
sieht im Bediirfnis nichts anderes, als die Empfindung eines
Mangels, verbunden mit dem Wunsche, ihn zu beheben’®. Und
von einem solchen Bediirfnis wird auch die Mode hervorge-
rufen.

Die soziologische und psychologische Grundlage der Mode
hat ergeben, dass sie vor allem ein Erzeugnis sozialer Bediirfnis-
se ist, da sie ,,ohne sachliche, dsthetische oder sonstige Zweck-
missigkeitsbeziehung* eine soziale Bindung verlangt und be-
wirkt. Es liegt in dem Menschen das Streben, anderen gleichzu-
stehen, von den anderen mindestens anerkannt zu sein, wenn
nicht sie sogar zu iibertreffen®”. Dieses ,,Bediirfnis nach Aner-
kennung durch andere* bedingt auch die Mode. Es folgt aus der
sozialen Natur des Menschen und isteinrelatives Be-
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diirfnis, dessen Dringlichkeit eine zeitliche Regelung erfihrt
(tempordres Bediirfnis) und das qualitativ und das quan-
titativ sich verschieden dussert, je nach der Kulturfdhigkeit und
Kulturstufe. Die Beziehung von Mode und Kultur ist oben ange-
deutet worden, als es sich darum handelte, darzustellen, wie die
Mode aus der gesamten Kultur ihre Lebenskraft und ihren Stoff
empfiangt und ihn in anderer Umrahmung mehr oder minder
deutlich wiedergibt. Hier hat jene Wechselwirkung eine andere
Bedeutung. Da die Kultur den Grad und die Art der Bediirfnisse
verdandert, wird auch ,,das Bediirfnis nach Anerkennung durch
andere” als Kulturbediirfnis eine Veridnderung erleiden.

,,Es dussert sich zunidchst im Bereich desselben Standes
und bestimmt nur die bestimmte Lebenshaltung des
Standes, den standard of life, die Sitte. Es ist ein psychi-
sches Bediirfnis, an Dringlichkeit in dieser Hinsicht eines
der ersten, denn ,.,cher als auf die dusseren Kennzeichen der Ge-
sellschaftsklasse, der man sich zuzihlt, zu verzichten, verzichtet
man selbst auf das Notwendigere zum Leben*”. Aber dieses
Bediirfnis erstreckt sich zunéchst auf keinen Gegenstand im be-
sonderen; sondern einfach darauf, eine soziale Anlehnung zu
haben, irgendeiner Gesellschaftsklasse zugerechnet zu werden.
Erst durch die Gewohnheit der Befriedigung, mit der Steigerung
der Kultur und der stidrkeren sozialen Ausbreitung der Lebens-
anspriiche nimmt ,,das Bediirfnis nach Anerkennung durch ande-
re* eine bestimmte Form an. Es ist nicht mehr auf die Befriedi-
gung iiberhaupt, sondern auf bestimmte Gegenstinde und auf
eine angenechme und angemessene Befriedigung durch dieselben
gerichtet. Solange es eine genaue, ja statutarisch geregelte Glie-
derung der Gesellschaft gab, die Stinde, entsprach die Sitte
diesem Bediirfnis*”. Nach aussen und an der Oberfliche des
Lebens driickte sich das aus durch die Haltung gegeniiber ande-
ren in der Lebensweise, Kleidung und Wohnung.

Die Stidnde, die streng voneinander geschieden und getrennt
waren, konnten sich voreinander nur hervortun durch Schaustel-
lung von Kostbarkeiten und durch auffallenden Luxus. Dies
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wurde aber anders, als die neue Zeit kam und die biirgerliche
Gleichstellung wenigstens gesetzlich durchgefiihrt wurde; denn
jetzt gab es keine Stinde mehr, sondern nur Klassen, die sich
selbst bildeten und trennten, die aber nicht so scharf geschieden
waren, wie ehedem die Stinde. ,,Das Bediirfnis nach Anerken-
nung durch andere®, das vorher nur innerhalb des Standes wir-
ken konnte, iibte jetzt seinen Einfluss auf weitere Kreise. Aus
dem Standesbediirfnis wurde das standesméssige
Bediirfnis, aus dem Trieb, in dem Stande geachtet zu sein, zu
dem man gehort, wurde der Wunsch, der Klasse anzugehoren,
der man sich selbst gleichstellt. Die Sitte hat sich umgewan-
delt in den konventionellen Zwang, sie hat ihre Bedeutung ver-
loren, dagegen die Mode gewonnen. Wenn daher frither die
Mode nur fiir die wohlhabenderen Schichten bestand, so verbrei-
tet sie sich jetzt mehr und mehr iiber alle Mitglieder der biirger-
lichen Gesellschaft*?. »In dem Bediirfnis nach Anerkennung
durch andere* liegt somit die gemeinsame Wurzel fiir die Mode
und Sitte. Die Mode aber wird in zweiter Linie bedingt durch
,das Bediirfnis nach Abwechslung®, das tief in der Natur des
Menschen liegt 43), und dass sobald und wo immer die Mittel zu
seiner Befriedigung vorhanden sind, den Sieg erlangt. Dem
Menschen widerstrebt die absolute Stabilitit und er wechselt,
weil er die Neuerung liebt. Der Mensch empfindet das Bediirfnis
nach Abwechslung, je mehr die Kultur fortschreitet und die Sub-
tilitdt des Lebens gesteigert wird. Deshalb sind auf niedriger
Kulturstufe die Moden sehr gleichbleibend, ,,weil die Reizemp-
findlichkeit gegeniiber der Einférmigkeit noch wenig entwickelt
ist“. Wenn die Bediirfnisse aber immer in der gleichen Weise
befriedigt werden, macht sich auch fiir die psychischen Bediirf-
nisse das Gesetz der abnehmenden Reizempfindung geltend und
wir brauchen eine immer grossere Befriedigung des Bediirfnis-
ses, wenn es uns in derselben Weise befriedigen soll wie vor-
dem. ,,Dem Bediirfnis nach Anerkennung durch andere* geniigt
deshalb auf niedriger Kulturstufe vollstindig die Sitte, wenn
aber ,,das Bediirfnis nach Abwechslung® sich dazu gesellt, ist
die Mode massgebend fiir den Bedarf.

Neuburger, Die Mode. Wesen, Entstehen und Wirken, 1913, 31 (89)
www.modetheorie.de



www.modetheorie.de
Neuburger, Die Mode. Wesen, Entstehen und Wirken, 1913, 32 (89)

So sehen wir auch hier dasselbe wie bei der soziologischen
Betrachtung. Sitte und Mode entspringen demselben Bediirfnis-
komplex, nur ist die Mode die sensiblere Lebensform, die den
gesteigerten Lebensanspriichen entspringt. Die Mode ist ein Be-
darfsphinomen, wie die Sitte. Sie ist nur nicht so stabil wie die
Sitte. Die Sitte gedeiht besser auf dem Territorium der Stinde
und Kasten, auf aristokratischem Boden, wihrend die Mode zu
tippigem Wachstum in einer demokratisch angehauchten Sphire
gelangt. Die Sitte ist ein Bedarfsphinomen der Stédn-
de, der organisierten Gesellschaft, die Mode
ein Bedarfsphinomen der desorganisierten
Gesellschaft, der Masse. Die Mode erscheint deshalb
wirtschaftlich ,,geradezu als die Auflosung der Sitte, da ein be-
standiger Wechsel der Art und der Mittel der Bediirfnisbefriedi-
gung zu ihrem eigentlichen Wesen gehart %

2. Das wirtschaftliche Charakteristikum
der Mode.

Fiir das Wirtschaftsleben ergeben sich somit zwei notwen-
dige Begleiterscheinungen jeder Mode *:

1.Die Mobilisierung des Bedarfs, die sich in dem
raschen Wechsel der Bedarfsgiiter dussert und

2.die Uniformierung des Bedarfs, die sich in der
Vereinheitlichung der Bedarfsgestaltung ausdriickt und die Ten-
denz eines Bedarfs nach gleichformigen Giitern zeigt.

Modewechsel heisst Wechsel des Bedarfs und Modeherr-
schaft bewirkt Vereinheitlichung des Bedarfs. Um konkreter zu
werden: Friiher trugen die Damen Rocke von 3%2 m Weite, jetzt
werden solche von 2 m oder noch enger verlangt: Durch den
Modewechsel also ein Wechsel des Bedarfs. Die andere Folge-
erscheinung: Die Damen tragen nur enge Rocke: Vereinheitli-
chung der Bedarfsgestaltung. Die letzte Erscheinung stellt un-
zweifelhaft ein Konsumtionsphdnomen dar, wihrend es sich bei
der ersten nur um eine ,,Meinungskonsumtion* handelt, ,,da
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einem Gute durch allgemeinen Urteils- oder Meinungswechsel
jede wirtschaftliche Brauchbarkeit abgesprochen und somit das
Bediirfnis nach jenem frither wertgeschitzten Dinge aufgehoben
wird“*.

Mit diesen beiden Folgeerscheinungen der Mode haben wir
ihren wirtschaftlichen Charakter erfasst. Wir konnen nunmehr
von diesem ihrem wirtschaftlichen Charakteristikum ausgehend
eine begriffliche Unterscheidung der Mode aufstellen. Wir ver-
suchen jedoch nicht in denselben Fehler zu verfallen, den die
meisten der bisherigen Begriffsbestimmungen der Mode aufwei-
sen, die sie ganz einseitig von einem Standpunkt aus betrach-
ten'” und den verschiedenen Seiten dieses Phinomens nicht
gerecht werden. Wir miissen eine feiner prizisierte Begriffsum-
schreibung machen, die nicht nur Mittel zum Zweck, sondern
Selbstzweck ist, und die eine Beziehung findet zwischen dem
psychologischen Unterbau und den wirtschaftlichen Erschei-
nungsformen der Mode. Wir machen keine weiteren Vorausset-
zungen als die, welche oben dargelegt worden sind. Danach
scheint uns, dass sich das Wesen der Mode in folgender Defini-
tion erschopft: Die Mode als wirtschaftliche Kate-
gorie ist die aus dem Bediirfnis nach sozialer
Anerkennung und nach Abwechslung hervor-
gehende, zeitweilig giiltige Geschmacksform,
welche die nicht ausschliesslich von Zweck-
missigkeitsgriinden beherrschte Konsumtion
beeinflusst, indem sie eine Bedarfsvereinheit-
lichung und eine Bedarfsverdnderung bewirkt.

Diese Definition ist in ihrem Zusammenhang leicht einzu-
sehen und bedarf nur noch zur Zerstreuung eines Nebels, der
einige der obigen Kriterien verdeckt, einiger aufkldarender Be-
merkungen iiber die Art und Ausdehnung der Mode-
konsumtion im speziellen und iiber die wirt-
schaftliche Wertung derselben.
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3. Die Ausdehnung und Wertung der Mode-
konsumtion.

In unserer obigen Definition haben wir angedeutet, dass die
Modekonsumtion hauptsidchlich da vorherrscht, wo der Ge-
schmack waltet und wo die Konsumtion nicht eindeutig durch
die Regeln der Zweckmissigkeit bestimmt wird. Man kann na-
tiirlich die Modegiiter nicht sachlich rubrizieren. Es kommt auf
die Beziehung zum psychologischen Untergrund an und bei der
Behandlung der psychologischen Basis der Mode haben wir ja
auch schon darauf hingewiesen, auf welche Giiter sich die Mode
ausdehnt. Wir werden von Modekonsumtion nur dann
sprechen diirfen, wenn die Verzehrung der produzierten Giiter
keinem anderen Bediirfnis entspringt als dem Modebediirfnis,
dem in gewissem Sinne zwecklosen Anderungsbe-
dirfnis.

Deshalb ist die Wirkung der Mode in manchen Industrien
nur gering, da fiir sie bei allen Verdnderungen im allgemeinen
nur das Prinzip der Zweckmaissigkeit gilt.

Zwar kann die Mode manchmal in diese rein rationalisti-
sche Sphire hiniiberspielen. Sie kann sich z. B. auf die tech-
nische Sphire ausdehnen, wie wir das im Automobilbau se-
hen, wo sie im Aufbau des Wagens, des Chassis, der motori-
schen Bestandteile und vor allem der Karosserie sich dussern
kann, zwar kann es auch in der Kunst neben den rein dstheti-
schen Giitern Modegiiter geben, aber diese Modekonsumtion ist
doch verhéltnismissig unbedeutend und wirtschaftlich irrele-
vant.

Dagegen wirkt die Mode auf die Konsumtion der Giiter, die
dem Geschmack und nicht der Niitzlichkeit ihr Dasein verdan-
ken, viel bedeutsamer. Die Mode gewinnt einen um so grésseren
Einfluss, je mehr die Form eines Gegenstandes bei gleichem
Gebrauchszweck variieren kann. Also sind die eigentlichen Do-
minen der Mode die Kleiderformen, die Hauseinrichtungen, die
Formen des Schmucks und dhnliches. Die Mode bedeutet mehr
fiir mobile Giiterkomplexe als fiir immobile Giiter'®. Sie
herrscht um so mehr, je unniitzer ein Gegenstand ist, je be-
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liebiger er gestaltet werden kann. Sie ist aber auch um so
herrschsiichtiger, je mehr ein Gegenstand zur Schau getragen
wird; denn das Bediirfnis nach sozialer Anerkennung verlangt
oben einen deutlichen Beweis seiner Befriedigung. Unterzeug
wird deshalb weniger der Mode unterworfen sein als Krawatten.
Aber genau kann man hier nicht eine Skala von Modegiitern
erster und zweiter Klasse aufstellen. Ebensowenig wie man
nicht genau die Giiterkomplexe angeben kann, die generell von
der Modekonsumtion ausgeschlossen sind. Es gibt hier keine
Grenze durch irgendwelchen dusseren Massstab, sondern diese
ist allein zu ziehen durch strenge Selbstpriifung, bei der die oben
genannten Kriterien lediglich als Anhaltspunkte dienen konnen.

Ahnlich ergeht es mit der Wertung der Modegiiter,
die auch mit der Psychologie der Modekonsumtion aufs engste
zusammenhingt. Jede wirtschaftliche Wertung ist subjektiv. Sie
ist die Vorstellung des Gradverhiltnisses, in dem verschiedene
Giiter uns geeignet erscheinen, ein Bediirfnis zu befriedigen. Fiir
die Wertung der Modegiiter steigert sich die Subjektivitit bis zur
hochsten Willkiir; denn im Gebiet der Modekonsumtion herrscht
wie in dem der freien Kiinste*” der A ffektionswert , der oft
riesige Wertschwankungen an ein und demselben Gute in ver-
hiltnismassig kurzer Zeit bewirkt. Ein Gebrauchswert ist
den Modewaren nur eigen in ihrer Eigenschaft als Gebrauchsgii-
ter im allgemeinen, in ihrer Eigenschaft als Modegiiter erscheint
der Affektionswert als das wesentliche Glied des wirtschaftli-
chen Wertungsvorganges. Er &dussert sich hier im Genuss-
wert, d. h. er driickt die Brauchbarkeit eines Gutes fiir das
Modebediirfnis im allgemeinen aus und in ihm steckt auch oft
der Schauwert, der aus den Eigenschaften der Sichtbarkeit
mancher Modegiiter folgt. Alle diese Wertungsmassstibe wer-
den in letzter Linie reprisentiert durch den Grenznutzen der
Modegiiter. Da die Modegiiter einen monopolartigen Cha-
rakter aufweisen, d. h. in verhiltnismissig gering erzeugbarer
Menge gegeniiber dem Bedarf vorhanden sind, sinkt der Grenz-
nutzen der Modewaren, je mehr solche Giiter einer
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Person zur Befriedigung dieses Bediirfnisses zur Verfligung
stethen. Das Grenzpaar der Modegiiter ist dann erreicht,
wenn das Modegut allgemein wird, wenn es in minderwertigem
Material produziert und verbilligt wird und in den néchstniedri-
gen Schichten Eingang findet. ,,So hat einst der Bernstein aufge-
hort Modeartikel zu sein, als die Bauersfrauen am Po michtige
Schniire von Bernsteinkorallen trugen®, so haben die Panama-
strohhiite ihren Modewert eingebiisst, indem sie durch Talmipa-
nama surrogiert in den tieferen Schichten angelangt sind.

Und so ergibt sich fiir die Wertung der Modegiiter, dass sie
dann den hochsten Tauschwert haben, wenn sie noch nicht in die
Tiefe getragen sind und sich nur iiber die oberste Konsumenten-
schicht ausdehnen. Frither war der Grenzpunkt, der den Grenz-
nutzen der Modegiiter fixiert, an einer anderen Stelle als jetzt;
denn abgesehen von der subjektiven Wertung, die fiir die Mode-
giiter in logischer Folge vom Vorstellen zum Begehren fiihrt,
hingt die Wertung der Modegiiter als Kulturgiiter von verschie-
denen wirtschaftlichen und sozialen Faktoren ab, die geschicht-
lichen Veridnderungen unterworfen sind.

Die Mode als Objekt der wirtschaftsge-
schichtlichen Entwicklung, besonders der jlingsten
Perioden derselben zu betrachten, wird im folgenden Abschnitt
unsere Aufgabe sein.

4. Die Mode in der wirtschaftsgeschichtlichen
Entwicklung.

Schon friiher sind wir auf die Frage gestossen, ob die Mode
in jeder Zeit da und tétig sei, oder ob sie wechsle mit der Zeit
und mit der wirtschaftlichen Verfassung. Aus ihrem soziologi-
schen Unterbau haben wir geschlossen, dass sie in primitiven
Zeiten nicht moglich ist, da hier die soziale Anlehnung durch die
Sitte gegeben und ein Trieb nach individueller Unterscheidung
nicht vorhanden ist. Wirtschaftlich gesehen ergibt sich uns das-
selbe Bild. Die beiden Bediirfnisse, die die Mode im wesentli-
chen bedingen, ,,das Bediirfnis nach Anerkennung durch andere*
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und ,,das Bediirfnis nach Abwechslung und nach Auszeichnung
vor anderen® sind in den ersten Kulturstadien vereint nicht anzu-
treffen. Das Bediirfnis nach Anerkennung durch andere dussert
sich in den ersten Kulturstufen einfach dadurch, dass man sich
im Leben und in der Lebenshaltung moglichst enge dem Kreise
anschliesst, zu dem man gehort, d. h. der Familie oder der Sippe.
Sich von diesem Kreise irgendwie abzuheben ist gar nicht mog-
lich, da in der geschlossenen Hauswirtschaft, in der
untersten Wirtschaftsstufe, die ithren Bedarf mit ihren eigenen
Produkten deckt und nur fiir sich selbst erzeugt, sich die techni-
schen Prozesse der Produktion vom Vater auf den Sohn verer-
ben und eine Auszeichnung vor anderen noch nicht gestatten.
Das Gefiihl der Nachahmung, das aber spiter zur Mode dréngt,
wirkt hier nur durch die Vererbung™.

Aber, als die Wirtschaftseinheit sich erweiterte, als die Ei-
genwirtschaft sich nicht mehr geniigte und geniigen sollte, da
musste sich auch die Nachahmung auf andere Weise zeigen.
Sobald die dorf- und noch spiter die stadtwirtschaftli-
che Entwicklung eintritt, sobald man gewahr wird, dass
ausserhalb der geschlossenen Eigenwirtschaft noch bessere Pro-
zesse angewandt werden, um Giiter zu erzeugen, ist es klar, dass
man sich diese anzueignen sucht, und sein altes Verfahren auf-
gibt. Dadurch, dass die Giiterproduktion nicht mehr fiir einen
ganz beschriankten Kundenkreis geschieht, ist es moglich, einen
Wechsel der Bedarfsgiiter vorzunehmen, und das Bediirfnis nach
Abwechslung, das sich allenthalben regt, zu befriedigen. Selbst
in der zweiten Wirtschaftsstufe wird das Bediirfnis nach Aner-
kennung durch andere noch nicht durch das Bediirfnis nach Ab-
wechslung beeinflusst. Denn wie an anderer Stelle ausgefiihrt
wurde, spielt zunichst die Sitte eine viel grossere Rolle als die
Mode. In starren Kasten denkt der Mann aus den unteren
Schichten nicht daran, die oberen nachzuéffen, und daher ist der
obere nicht gezwungen, einen Wechsel in seiner Bedarfsgestal-
tung eintreten zu lassen. In solchen Zeiten herrscht in der Klei-
dung statt der Mode die Tracht, die die dltere, gesetztere Schwe-
ster der Mode ist.
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Wenn nun andere die Mode zu allen Zeiten wirkend gese-
hen haben, so haben sie insofern recht, als es zu allen Zeiten
einen launischen Publikumsgeschmack gegeben hat, der von
nichts anderem als der Willkiir diktiert war und sich auf den
verschiedensten Gebieten dusserte, aber in dem Sinn, in dem wir
die Mode fassen, ist das nicht zuzugeben. Denn wenn die grie-
chische Kleidermode sich nur in dem verschiedenartigen Legen
des Faltenwurfs dusserte oder wenn die Perser der Mode folgend
in dem Kriege sich der Panzer auf dgyptische Art bedienten, so
zieht das keine wirtschaftlichen Folgen nach sich, und darauf
kommt es uns doch einzig und allein an.

Wirtschaftlich dagegen ist es nicht unbedeutsam,
wenn seit dem 13. Jahrhundert die Mode der Parfiims und
Schénheitspflisterchen allgemein wird’”, wenn mit dem 14.
Jahrhundert durch die Laune der Herzogin von Orleans
Strumpfbinder aus Satin und Seide in Gebrauch kommen®” und
wenn im 15. Jahrhundert die Mode, Taschentiicher zu beniitzen,
aufkommt. Und so hat wirtschaftlich die Mode erst dann einige
Bedeutung erlangt, als sie geniigend Inhalte hatte und nicht nur
formalistischen Charakter trug. Den Beginn dieses Zeitpunktes
genau zu bestimmen, diirfte einigermassen schwer fallen. Doch
wie schon oben angedeutet, hat die Mode erst in der stadtwirt-
schaftlichen Periode eine wirtschaftliche Rolle zu spielen be-
gonnen, also in jener Wirtschaftsperiode, die in den romanischen
Lindern und England mit dem 11. und 12. Jahrhundert ansetzt
und in Deutschland erst im 12., 13. und 14. Jahrhundert zur
Entwicklung gelangt. Langsam ist dann die Entwicklung der
Mode vor sich gegangen — der mittelalterliche Geist hat der
Mode nicht zu schnellem Wachstum verholfen — und Schmol-
ler hat sicherlich recht, wenn er in seiner ,,Tucher- und Weber-
zunft* sagt53): ,,Ein rascher Wechsel der Mode ist in Deutsch-
land vor Mitte des 14. Jahrhunderts nicht zu beobachten und hat
auch da mehr den Schnitt der Kleider, als die Art der Gewebe
ergriffen. Man glaubte im Mittelalter an ein schlechthin sein
sollendes auf allen Gebieten, auch auf dem Gebiete der wirt-
schaftlichen Bediirfnisse und der Technik.” Stiarker wird dann
der Einfluss der Mode
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in den folgenden Jahrhunderten, fiir den wir ja authentische Be-
lege in den vielen Modebiichern und Modebildern haben, in den
vielen moralisierenden Kampfschriften, die damals gegen die
Mode gerichtet wurden.

Die politischen Massregeln, die der Merkantilismus gegen
die Mode allenthalben ergriffen hat, sind im dogmengeschichtli-
chen Teil zwischen den Zeilen zu lesen. Eine solche Reglemen-
tierung der Mode hat natiirlich ihre weitere Entwicklung nicht
aufgehalten; denn auf einer entwickelten Wirtschaftsstufe her-
angereift, ist die Mode ziemlich unabhingig von der Wirt-
schaftsverfassung. Es wird nur das eine der Fall sein, dass die
wirtschaftliche Folgeerscheinung der Mode, wie wir sie oben
angedeutet haben, deutlicher und fiihlbarer werden in einer
Wirtschaftsverfassung, die der Mode hold ist, als in einer ande-
ren.

Das System der Gebundenheit, wie es dem Merkantilismus
eigen war, ist den Launen der Mode nicht giinstig gewesen.
Wohler konnte sie sich schon fiihlen zur Zeit des Physiokratis-
mus, der das freie Spiel aller wirtschaftlichen Krifte mehr be-
tont, doch war auch dieser kein besonders fruchtbarer Boden fiir
die Mode, weil er sein Augenmerk grosstenteils auf ein Wirt-
schaftsgebiet richtete, das dem Reich der Mode vollig fern liegt,
auf die Landwirtschaft. Dagegen hat sich der wirtschaftliche
Liberalismus besonders in der Verfassung des Kapitalismus der
Mode ausserordentlich entgegenkommend gezeigt und hat sie zu
einer solchen Macht gelangen lassen, dass man sie jetzt mit
Recht des ,,Kapitalismus liebstes Kind*“ nennt. Dies lidsst vermu-
ten, dass besondere und tiefliegende Griinde vorhanden sind, die
den Spielraum der Mode in jener Wirtschaftsepoche erweiterten
und ihre Wirkung umfassender gestalteten.

5. Die Mode im Kapitalismus.

Die Ursachen der Intensivierung der Mode im wirtschaftli-
chen Liberalismus wird man in mancherlei Erscheinungen fin-
den. Zeitigte der 6konomische Liberalismus auf der einen Seite
die Tendenz,
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allen Klassen des freien Volkes an den Kulturgiitern Anteil zu
geben, so fiihrte er andererseits eine stirkere soziale Ausbrei-
tung der Lebensanspriiche und ein Hervortreten materieller In-
teressen herbei, mit welchen die Bildung und das Wissen nicht
in gleichem Masse zunahmen, und so sind Schichten emporge-
kommen, die in sich nicht gefestigt sind, Parvenuschichten, die
kein festes Lebensfixum haben und die sich unter den Deckman-
tel der Mode begeben, weil ihnen hier, in den Rahmen der All-
gemeinheit eingespannt, am ehesten die Beschdmung iiber ihren
unfertigen Zustand erspart bleibt.

Dann aber: durch die allgemeine steigende Konjunktur ist
eine gewisse Nerveniiberreizung entstanden, eine Nachfrage
nach stets neuen Unterschiedsreizen, die durch das Angebot der
neuen Technik befriedigt ward®®. Das ist vielleicht die
wesentliche Ursache der Verbreitung der Mode im Kapitalis-
mus. Mit der neuen Kultur und der neuen Zeit ist die moderne
Fabrikationstechnik gekommen, jene unglaubliche Verfeinerung
und Intensivierung des technischen Apparats, die es ermoglicht,
fiir einen geringen Aufwand und in geringerer Zeit Giiter zu
produzieren, die das Handwerk ehedem nicht herzustellen ver-
mocht hat. Und mit dieser Technik gehen direkt andere Erschei-
nungen Hand in Hand, die auch wieder indirekt die Ausbreitung
der Mode fordern. Die Produzenten einerseits nehmen nicht
mehr genaue Riicksicht auf den Konsum und produzieren jetzt
ihre Waren, bevor sie beansprucht werden, nicht mehr wie frii-
her in der geschlossenen Eigenwirtschaft, wo man sie fiir den
Gebrauch herstellte. Die Konsumenten andererseits schaffen
sich Giiter fiir kiirzere Zeit an. Die Intensitit der Konkurrenz
hebt an und ,,da man in wesentlichen Dingen nicht immer im-
stande ist, Abwechslung zu bieten, muss man sich in den mei-
sten Fillen auf die Abwandlung der dusseren Formen beschrin-
ken und so dient der Erzeuger bereitwillig dem Geschmack des
Augenblicks, einer Laune der Mode*”.

Die moderne Technik schafft auch die Fabrik und mit ihr
die Massenerzeugung. Die Fiille der Gegenstinde, die der Mode
unterworfen sind, wichst von Tag zu Tag, wéchst mit der Tech-
nik
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und der Einfilhrung des Grossbetriebs; denn die Fabrikerzeu-
gung verlangt Einheitlichkeit, wo die Handarbeit noch Vielfil-
tigkeit gestattete®. Und so zeigt sich Wechselwirkung auf
Wechselwirkung.

Dazu kommt noch: Die modernen Verkehrsmittel haben das
Tempo verdandert, indem der Publikumsgeschmack wechselt.
Durch den wachsenden Verkehr lebt die Welt in einem raschen
Tempo und tausendfach vielartiger sind die Eindriicke, die oft
dem Einzelnen einstromen, als in der Epoche der Entwicklung,
wo man noch keine Eisenbahnen und keine Telegraphen, keine
Telephone und viermal téglich erscheinende Zeitungen kannte.
Von allen diesen modernen Errungenschaften hat die Mode pro-
fitiert. Man denke vor allem an den Einfluss der Modepresse
fiir die Verbreitung der Mode. Seit 1672 schon hatte zwar der
,,Mercure Galant*®” dem von 1717 bis 1792 der ,,Mercure de
France* folgte, die schone Welt dariiber unterrichtet, was in
Frankreich elegant war. Aber eine Bedeutung kommt dem
Modejournal erst zu, seit es mit den Beschreibungen dessen, was
in Paris getragen wurde, auch genaue Abbildungen brachte, die
sogar oft von Kiinstlern wie Gavarni, Chodowiecki usw. entwor-
fen wurden. In Deutschland ist von der ,,Mode- und Galanterie-
Zeitung® an (Erfurt 1758) und dem ,Journal des Luxus®, das
1786 bei Bertuch in Weimar zu erscheinen begann, eine uniiber-
sehbare Menge von Modezeitungen entstanden, deren Aufgabe
einzig und allein darin besteht, der neuesten Mode fiir rasche
Verbreitung zu sorgen. Die Bedeutung der Reklame,
jenes anderen Phinomens, dessen Zuchtmeister auch der oko-
nomische Liberalismus war, fiir die Mode ist eben nicht zu un-
terschitzen.

Die Reklame hat ganz neue Berufe geschaffen, die lediglich
dazu bestimmt sind, die neue Mode zu ,,lancieren®“. Man denke
nur an die, von den einzelnen Modesalons inaugurierten Aus-
stellungen, an die Mannequins, an die anderen toten und leben-
den Modelle usw., die doch nur Reklame fiir die Mode bezwek-
ken. Wie die Mode auch die neuesten technischen Errungen-
schaften verwerten kann, das zeigt sich eben jetzt, wo auch der
Kinematograph in den Dienst der Mode gestellt und dazu ver-
wandt wird, die Modelle der Mode am lebenden Bilde vorzufiih-
ren.
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Das Hochste in dieser Hinsicht scheint in London ,,das Mode-
theater auf der Ausstellung im ,,Crystal Palast zu sein, auf
dessen Biihne hiibsche junge Damen die neuesten Toiletten zei-
gen, oder die Modellbiihne auf der ,,Bayrischen Gewerbeschau
zu Miinchen 1912%, auf der die Modelltoiletten gezeigt werden.
Wie weit die Reklame fiir die Mode als solche geht, das beweist
deutlich die Inszenierung der ,,Galerie der Moden®, einer umfas-
senden Modenschau grossen Stils in Berlin im Herbst 1912, de-
ren Thema die kiinstlerische Darstellung der Mode in Vergan-
genheit, Gegenwart und Zukunft ist.

Zu diesen Ursachen fiir die umfassende Wirkung der Mode
in unserer Zeit kommt noch eine: die Internationalitdt der
Mode. Allerdings, wir sahen auch schon frither, wie die Mode
durch nationale Grenzen nicht gebunden war und wie die Volker
je nach der politischen und sozialen Vorherrschaft auch den
Grund der Fiihrerschaft in Modedingen abgaben.

Man betrachte sich doch einmal die historische Entwick-
lung der Mode in der Kleidung. Die kurze Bliite des kleinen
Burgund im 15. Jahrhundert hat geniigt, um die Samtprokate
von Gent und den Kleiderschnitt des Hofes von Briigge iiber
halb Europa zu lancieren®®. ,Der selbstindige Aufschwung
Deutschlands in der Reformation brachte auch fiir das Kleider-
wesen Deutschlands die Zeit voller Unabhédngkeit und selbstbe-
wusster Gestaltung. Als dann die Spanier die Reformation nie-
derschlugen, fiihrten sie auch die spanische Hose, Mantel und
Hut durch ganz Europa ein, bis vor dem Widerstand der Nieder-
linder Macht und Mantel fielen.* Und doch: international wird
die Mode erst mit dem Eintritt Louis XIV. Erst von dem Zeit-
punkte an, als die Mode auf Frankreich iibergeht, bildet sich eine
internationale, mitteleuropdische Mode heraus, die sich, gleich-
giiltig an welchem Ort des Kontinents man sich befindet, nur in
gewissen Ausserlichkeiten und kleinen Nuancen unterscheidet,
im iibrigen aber zeitlich einen stereotypen Charakter angenom-
men hat. Diese Internationalisierung der Mode ist Hand in Hand
gegangen mit der Verbreitung der weltwirtschaftlichen Gedan-
kengédnge und mit der Entstehung eines Grosshandels.
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Wie in allen Gebieten die Jahrmirkte vordem die Mode
bestimmten, so sind jetzt die Wanderausstellungen, die Welt-
kirmessen, der freie kosmopolitische Exporthandel die Lenker
und Ausdrucksmittel der augenblicklichen Mode®”, jener welt-
wirtschaftlichen Mode, die von dem Modezentrum—im allge-
meinen fiir Herrenmode London und fiir Damenmode Paris —
aus liber das ganze mitteleuropidische Kulturnetz ihre Fithlhérner
ausstreckt.

So sehen wir, Ursache und Wirkung greifen wieder einmal
aufs innigste ineinander. Wenn nun Sombart® unter den Cha-
rakteristika der neuzeitlichen Mode neben der uniibersehbaren
Fiille von Gebrauchsgegenstinden, auf die sie sich erstreckt,
neben dem raschen Tempo des Modewechsels, auch die absolute
Allgemeinheit der Mode aufzihlt, so hebt er dabei nicht scharf
genug hervor, dass es sich dabei sowohl um die Erweiterung der
sozialen Sphére als auch des territorialen Wirkungskreises han-
delt, und dass die nationalen Geschmacksverschiedenheiten, die
in kulturellen Rasseeigentiimlichkeiten wurzeln, ebenso von der
internationalen Mode iiberbriickt werden, wie die sozialen Un-
terschiede durch sie verwischt werden. Dabei sehen wir einen
anderen Zug der modernen Mode, die fortwihrende Konsumtion
von neuen Sachen fiihrt mit Notwendigkeit dazu, dass sich die
Nachfrage von den echten Giitern abwendet und dass man sich
mit allerlei Imitationen und Zier- und Flickwerk behilft, das iiber
das mangelnde Sein hinweghelfen und das letztere ersetzen
soll®". Auf die Mode folgt die Talmimode, das modische Origi-
nal wird durch die Kontrefasson in die Tiefe getragen und hat
allerdings damit aufgehort, Mode zu sein.

Doch ist damit die Charakteristik der Veridnderung der
Mode im wirtschaftlichen Liberalismus noch nicht erschopft;
denn auch innerhalb dieser grossen Etappe selbst war die Mode
wieder Verdnderungen unterworfen. Vor allem die Entste-
hung und die Beendigung der Mode hat sich gewandelt.
Wenn Sombart®® den Modebildungsprozess dahin zusammen-
fasst, dass ,,die Mitwirkung des Konsumenten dabei auf ein Mi-
nimum beschrinkt bleibt, dass vielmehr durchaus die treibende
Kraft bei der Schaffung der modernen Mode der kapitalistische
Unternehmer
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ist*, so hat er damit das Richtige getroffen, soweit es die neueste
Zeit anbelangt; denn frither war die Mitwirkung des Konsumen-
ten bei der Schaffung der Mode ganz entschieden mehr als eine
,,vermittelte Beihilfe®.

Man denke nur an die vielen gekronten und nicht gekronten
Haupter, die ihren Einfluss auch auf das Reich der Mode auszu-
dehnen gesucht haben®: An Louis XIV., an die Kénigin Marie
Antoinette von Frankreich, die mit ihrer Putzmacherin, Mlle.
Rose Bertin, selbst Mode machte, an die Kaiserin Eugenie von
Frankreich, die die Krinoline erfand und das falsche Haar in
Mode brachte und, um auch einen Mann zu nennen, an den Eng-
lander Georges Bryan Brummel®”, ,.den Urtyp des modernen
Dandys*®, der die Mode der englischen Gesellschaft von 1799—
1814 vollig unbeschrankt beherrschte. Doch jetzt ist das im all-
gemeinen anders geworden. Jetzt spielen die Konsumenten bei
dem Modebildungsprozess nur eine unwichtige Rolle und selbst
der Konig von England hat auf die englische Herrenmode nur
modifizierend eingewirkt, aber nicht die englische Herrenmode
geschaffen.

Der rationalistische Kapitalismus hat das Erfinden neuer
Moden zu einem reguldren Beruf gemacht und wir wissen alle,
wie jeder der beriihmtesten Schneider in Paris, Paquin, Doeuil-
let, Worth, Drecoll, Doucet und Poiret einen Stab von Personen
hat, welcher die neuen Moden macht. Es ist das nicht nur bei der
Schaffung der Damenkleidermode so, sondern bei der Schaffung
jeder Mode das gleiche: Uberall ist es der Produzent, der die
Mode macht und machen lisst, der sich nur vom Konsumenten
einige Direktiven geben ldsst. Fiir den Konsumenten gilt das
Wort: ,,0 ne fait plus la mode, on la subit®.

Ein dhnlicher Wandel, wie bei der Entstehung der Mode in
dem Kapitalismus, ist in der Beendigung der Mode geschaffen
worden. Frither endete die Mode einfach damit, dass sie durch
eine andere verdringt wurde, oder dass sie Sitte und vielleicht
Tracht wurde, jetzt ist das Ende der Mode wieder rationalistisch
ausgeniitzt worden. In Paris gibt es eigene Kaufhiuser, die ma-
gasins de nouveautés, welche alles aufkaufen, was eben anfingt
aus der Mode zu kommen und
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auch anderwirts genug Warenhéduser und Geschifte, die die von
der Mode im Abflauen begriffenen Sachen zu Spottpreisen ver-
kaufen. Damit ist natiirlich auch die Mode ihres personlichen
Reizes entkleidet und zum wesenlosen Typ herabgedriickt.
Genug davon: Es zeigt sich aufs deutlichste, wie die Mode
im Wirtschaftsleben basiert ist, wie die wirtschaftliche Gestal-
tung der Mode geholfen hat und wie sie in der kapitalistischen
Wirtschaftsordnung, die ja nur ein Entwicklungsprodukt des
okonomischen Liberalismus ist, zu neuem Leben erbliiht ist. Es
wird sich im folgenden darum handeln, darzulegen, wie die
Mode, die in erster Linie als Bedarfsphinomen ein Pro-
dukt der Wirtschaft ist, gerade deshalb auch die Produktion
und gewisse wirtschaftliche Erscheinungen mit ihr beeinflusst.

50 (Leerseite)
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Kapitel IV.

Die 6konomischen Wirkungen der Mode.

1. Modebildungs- und Fortpflanzungsprozess.

Um die okonomischen Wirkungen der Mode ab ovo zu
schildern, miissen wir, bevor wir auf die Wirkung der Mode, auf
die Produktion eingehen, noch einmal auf den Modebildungs-
prozess zuriickkommen, von dessen Wandlung, die derselbe im
Laufe der kapitalistischen Entwicklung von einem subjektiven
Gestalten zu einem objektiven Beruf erfahren hat, wir schon
oben gesprochen haben. Hier stellen wir ihn dar, wie ihn uns die
Gegenwart zeigt.

Der Modebildungsprozess gliedert sich immer in zwei Tei-
le: 1. in die Genesis der Mode am Modezentrum, und 2. in die
Ubertragung und Fortpflanzung der Mode vom Modezentrum
auf die Modeindustrie. Diese zwei Prozesse 10sen einander im-
mer ab und gelten fiir jede Mode. Was beim Modebildungspro-
zess wechselt, ist nur das Modezentrum und die Art und Weise
der Fortpflanzung, je nach dem Artikel und nach der Art der
Industrie, um die es sich handelt. Bei der engen Verschlingung,
in der die einzelnen Fiden dieses Prozesses verknotet sind, kann
man sich diesen Circulus tiberhaupt gar nicht kompliziert genug
vorstellen; denn es ergibt sich ein Netz gegenseitiger Abhédngig-
keitsbeziehungen zwischen den einzelnen Industriezweigen, die
eine klare Darstellung des Modebildungs- und Fortpflanzungs-
prozesses sehr erschweren. Wir greifen fiir unsere Darstellung
unter den mannigfaltigen Beispielen zwei heraus: die Damen -
hutmode unddie Damenkleidermode.

Fiir beide ist, wie fiir die gesamte Damenmode, das
Modezentrum Paris. Dass gerade Paris zu einem so spezi-
fischen
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Modezentrum geworden ist, scheint nicht nur historische, son-
dern seine besonderen Griinde zu haben. Es ist ja ohne weiteres
klar: nicht in Modeakademien oder in Universititen, nicht im
Staub vergilbter Biicher erschliesst sich schonen eleganten Frau-
en die Pforte der Wissenschaft von der allméichtigen Herrscherin
Mode. An anderer Stelle sprudelt lebendig die Quelle, die fiir die
emsigen Sucherinnen alle Weisheit in sich schliesst®®: In Muse-
en und Galerien haben die grossen Meister der Kunst uns zuver-
lassige Dokumente der Kulturgeschichte aller Zeiten hinterlas-
sen, die unser Stilgefiihl entwickelt und uns fiir die Gestaltung
einer Mode die richtigen Pfade weisen konnen. So paradox es
klingen mag, das ist ja das einzige wirtschaftliche Prinzip, das
die Mode kennt, dass sie die Ideen fiir die neuen Moden von den
alten entlehnt. Und gerade diese Kunststitten finden sich ja zahl-
reich genug in Paris.

Dazu kommt, dass auch hier die entsprechenden Arbeits-
krifte da sind, die diese Ideen realiter umformen konnen. Hier
ist es vor allem der angeborene Schick der Pariserin, der sie zur
lanceuse der Mode stempelt. Fast jede Pariserin, von der klein-
sten Midinette bis zur reichsten Mondine, versteht sich schick
und modern zu kleiden und bezeugt in allem, was sie trigt, den
ihr innewohnenden angeborenen Trieb gestaltend und wenn
auch im kleinen Kreise schaffend auf dem Gebiete der Mode zu
wirken. Es ist dies eben eine dem franzdsischen Charakter und
Naturell entsprechende Beschiftigung — fiir die Nation gleich-
sam ein weltwirtschaftliches Monopol. Doch nicht der ausge-
sprochene Sinn fiir geschmackliche Dinge allein bedingt Paris
als Modezentrum, sondern es hat auch das Material, aus dem
man ein schones Modell schaffen kann®”. Wie der Bildhauer nur
imstande ist, aus dem vorziiglichsten Marmor ein tadelloses
Kunstwerk zu schaffen, so braucht auch der Modekiinstler ge-
diegenes und besonders feines Material. Gerade die in Paris her-
gestellten Materialien eignen sich besonders gut fiir das origina-
le Schaffen des Schneiderkiinstlers, und so kommt es, dass
manchmal ein Modell, das man in Paris im Original gesehen hat,
aus deutschen Fabrikaten hergestellt kaum wieder
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erkannt wird. Es besitzt eben Frankreich eine ausgedehnte Indu-
strie, die sich vorziiglich mit der Schaffung einer Mode zunichst
im Material befasst. Ein Heer von Kiinstlern, Dessinateuren,
Farbensortierern und anderen mehr arbeitet in Frankreich an der
Herstellung der neuen Muster, Farben und Stoffe, die dann nach
Ubereinkunft mit dem Couturier durch dessen Kunstwerk ,.lan-
ciert” werden und so zeigt sich, dass fiir Paris als Modezentrum
zunichst die Arbeitsorientierung entscheidend ist. Dazu kommt
der Transportorientierungsfaktor. Es handelt sich darum, ob ein
solches Modezentrum giinstige Wege bietet, um die Mode, die
doch international ist, verbreiten zu helfen. Gerade hierfiir
scheint Paris, ein Brennpunkt des Verkehrs, besonders giinstige
Dispositionen zu bieten. Hat die Mode erst einmal die Feuerpro-
be bestanden, so sorgt ein vollstindig ausgebildetes Getriebe fiir
ihre schleunige Verbreitung. So sehen wir: Einige Erkldarungen
gibt es schon dafiir, warum gerade Paris das Zentrum der Da-
menmode ist. Fiir London, dem Zentrum der Herrenmode, las-
sen sich wohl in dhnlicher Weise Anhaltspunkte auffinden.

Doch kehren wir zuriick zu Paris und verfolgen wir die
Entwicklung der Damenhutmode von ihrem Ursprung aus
weiter. In Paris gibt es 5—6 Modewarenhéuser, welche Frauen-
hiite schaffen. Sie sind in der Kreiierung der Mode fast autonom.
Sobald sie entschieden haben, welche Richtung in der kommen-
den Saison einzuschlagen sei, entsenden sie ihre fix angestellten
Malerinnen, die entschieden Kiinstlerinnen sein miissen, in den
Louvre, in die Bibliothéque Nationale, nach Versailles, um die
diversen Hutformen von den Gemailden, die ihr bezeichnet sind,
zu kopieren®®. Die Malerin hat nicht nur die Hiite zu kopieren,
sondern auch das Gesicht und insbesondere die Haartracht, weil
zu jeder Hutform eine bestimmte Frisur erforderlich ist. Hat die
Malerin ihre Aufgabe so weit gelost, dann begibt sie sich in den
Modesalon und legt dort ihre Arbeit vor. Hier wird dann von den
Premieres, deren jeder Salon fiinf bis sechs hat und die fiir ihr
schopferisches Talent monatlich 800 bis 1000 Francs verdienen,
das Grundmodell aus dem eigens
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hierzu bestimmten Material genau nach den Gemilden geformt.
Dann bediirfen die Premieres zur Festsetzung der neuen Hutmo-
de nur der Kenntnis der Kleidermode, die zur selben Zeit in Pa-
ris geschaffen ist und manchmal der vendeurs d’idées, die ihnen
gegen bare Miinze Anregung geben. lhre Inspirationen werden
durch Besetzerinnen (garnisseuses) verwirklicht und entspre-
chend gestaltet. Hat beim Concours hippique oder bei anderen
Rennen, im Salon oder auf der Biihne, dann der neue Hut gefal-
len, ,,schlédgt die Mode ein“, dann beginnt jener Verteilungs- und
Fortpflanzungsprozess, der fiir jede Mode charakteristisch ist.
Die Einkéufer der deutschen Geschifte kommen nach Paris, um
sich eines der schonsten Modelle gegen einen Preis, der fiir ei-
nen Hut nicht selten 500 Francs betrigt, zu sichern, durch
Modeblitter und Photographien werden die Modelle dann in
aller Herren Lénder verbreitet und bis schliesslich die Mode in
einer kleinen bayrischen Provinzstadt bekannt geworden ist, ist
in Paris schon wieder eine neue Hutmode geschaffen worden.
Ahnlich wie die Gestaltung der Hutmode ist die der Damen -
kleidermode. Diese wird geschaffen von den Schneiderkon-
sortien, die in und um die Rue de la Paix ihre Ateliers haben.
Man kann in Paris von einem Modequadrat sprechen69), gebildet
durch die Rue de Rivoli im Suden, Chaussée d’Autin im Nor-
den, Rue Royale im Westen, Rue Taitbout im Osten. In diesem
Stadtteil befinden sich die Ateliers der Damenschneider und
Modistinnen und hier bespricht sich die an der Mode interessier-
te Dame mit ihrem Schneider iiber das Arrangement der neuen
Toilette und lédsst ihn ihre Anregungen zu seinen Modellen ver-
wenden; denn das muss man ja immer bedenken: nicht der ein-
zelne Schneider oder auch alle Schneider machen die Mode, sie
machen nur die Modelle, die erst Mode werden, d. h. Massenbe-
darf auslosen, wenn sie auf dem Derby in Auteuil, in Long-
champs und bei den Rennen des Grand Prix und im Theater ihre
Wirkung ausgeiibt haben; denn dann bestimmen diese Pariser
Modelle die Richtung, in welcher die Produktion einer Modesai-
son sich bewegt. Dann werden sie von den Zeichnern aller Indu-
strien, die sich in Paris befinden,
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kopiert, von den ,,collecteurs d’échantillons* angekauft, in den
Modezeitungen abgebildet und in die anderen grossen Stddte
versandt. Es ist jedoch nicht leicht bei den massgebenden Héu-
sern von Paris Eingang zu finden und die Originalmodelle recht-
zeitig kaufen und sehen zu konnen. Man nennt die Leute, die die
Pariser Modesalons fiillen und nicht selbst die Inhaber grosser
Firmen sind, in der Geschiftssprache ,,contremarques®. Sie sind
gewohnlich von der premiere en corsage und der premicre en
jupes ihres Hauses begleitet und kaufen sog. séries en carton, d.
h. ein Modell mit den verschiedensten Stoffen, in welchen das-
selbe zur Ausfithrung kommen kann, mit den Besitzen usw.’”
Da der Konflux aller Modeinteressenten zur Zeit der Entstehung
der Mode ein dusserst starker ist — 110 Kiufer sind oft an ei-
nem Tage bei einem Hause angemeldet — konnen nicht alle
Kunden gleich friih abgefertigt werden. Deshalb hingt hier alles
von der Bedeutung und dem Bedarf des kaufenden Hauses ab.
Bei Paquin’" z, B. sicht die Firma Gerson-Berlin die Modelle 8
Tage friiher, weil sie sich zu einer grossen Abnahme verpflichtet
hat. Die Amerikaner haben den Vorzug, bei Paquin 14 Tage
frither als die anderen Firmen besichtigen zu diirfen, weil der
Versand ja ca. 10 Tage ldnger dauert als nach Deutschland. Na-
tiirlich konnen iiberhaupt nur solche Firmen bei den fiithrenden
Modehidusern Eingang finden, die sich rechtzeitig angemeldet
und sich verpflichtet haben, mindestens ein Modell zu kaufen.
Wihrend bei Poiret der Eintretende einen Zettel unterschreiben
muss, wonach er sich zu sofortigem Kauf verpflichtet, kann man
bei Paquin und Callot wiederkommen und gibt nur die Zeit sei-
nes Besuches an.

Hat der Kéufer dann endlich ein oder mehrere Modelle er-
worben — der Preis eines solchen betrdgt nicht unter 1500—
2000 Frs. — dann wird es durch Dessinateure abgezeichnet,
einige Veridnderungen daran vorgenommen und schliesslich
werden die neuen Modelle durch die mannequins und Probier-
damen der ganzen kauflustigen Welt vorgefiihrt. Als die Beklei-
dungsindustrie sozusagen noch in ihren Kinderschuhen steckte,
bediente man sich zum Vorfithren der neuen Modelle sog.
Drahtpuppen.
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Mit dem stetigen Wachstum der Textilindustrie stellte sich je-
doch bald die Notwendigkeit ein, statt der toten Modelle lebende
zu engagieren, weil man einsah, dass nur sie Neuheiten in ein
richtiges Licht zu setzen vermogen, und so engagierte man nor-
mal gewachsene Damen als Probierdamen, als mannequinsn),
was nichts anderes als ,,Holzpuppen* bedeutet. Wie schon er-
wihnt, versucht man nun neuerdings die Moden auch auf andere
Weise am lebenden Bilde vorzufithren, durch den Kinemato-
graphen. Sachverstindige Kreise erwarten sich sehr viel von
dieser Verwendung des Kinematographen fiir die Mode”” und
versprechen sich eine Forderung des Detailgeschiftes durch sie.
Sie wollen mit diesen Modellauffithrungen auch eine Vorfiih-
rung der neuen Hutmoden, der neuen Wischemoden usw. ver-
binden; denn das ist ja bei der Mode immer der Weisheit letzter
Schluss: da sie einem Konsumentenbediirfnis entspringt, wird
sie vom Produzenten immer nur daraufhin rationell ausgeniitzt,
um diesem Bediirfnis neue Nahrung zu geben und den Bedarf zu
steigern. Konnen wir mithin schon im Modebildungsprozess die
Einwirkung der Mode auf die Produktion und den Handel als
eine unmittelbare Folge konstatieren, so ist das bloss eine der
vielen Folgewirkungen, die die Mode in der industriellen Sphéare
zeitigt.

2. Die Wirkung der Mode auf die Produktion
im allgemeinen.

Obwohl oder vielmehr weil die Mode ein Bedarfsphidnomen ist,
gibt es der Zusammenhédnge zwischen Produktion und Mode
unzihlige, bald zartere, oft auch grobere. Ein Prototyp der 6ko-
nomischen Wirkungen der Mode kann folgendes Beispiel sein,
dessen Objekt vor 350 Jahren eine harmlose Blume gewesen74):
Die Tulpen, welche der Naturforscher Busbeck im Jahre 1554
aus Adrianopel zuerst nach dem westlichen Europa gebracht,
wurden nach und nach allgemein beliebt und etwa 80 Jahre spi-

ter kam eine Tulpenmode auf, welche in Holland ihren Haupt-
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sitz hatte. Die unglaublichsten Preise wurden fiir einzelne Sorten
bezahlt, Hauser und Landgiiter fiir wenige Zwiebeln in Tausch
gegeben. 2000—4000 Gulden erzielten einzelne Zwiebeln und
im Jahre 1637 wurden in Alkemar zugunsten eines Waisenhau-
ses 120 Zwiebeln fiir 90000 Gulden verkauft. Noch in demsel-
ben Jahre aber hatte plotzlich die Mode fiir Tulpen ein Ende;
,was noch im Juni ein Vermogen reprisentierte, war im August
eine nutz- und wertlose Pflanze und eine ruinose Finanzkrisis
ging iiber das Land*.

Was anders sagt uns dieses etwas krasse Beispiel als: durch
die Héufung identischer Kaufakte, hervorgerufen durch die
Mode, werden Produktion und Handel beeinflusst, die Preise
reguliert, der Kapitalumlauf beschleunigt. Die Wirtschaftsge-
schichte aller Lander belehrt uns, dass die Mode ganz neue In-
dustrien geschaffen, ebenso wie sie andere alte verdndert und
ihnen ein neues Geprige verliehen hat. Die Facher-, die Reiher-,
die Schmuckfedernidustrie verdanken ihr Dasein der Mode und
viele Surrogat- und Imitationsindustrien sind entstanden, indem
sie die Produktion der teuren Modeartikel fiir die unteren
Schichten zu verbilligen suchten. Jede Mode bewirkt eine Kor-
relatmode, und diese wirkt auch wieder auf die Produktion. Die
Mode der kurzdarmligen Kleider bewirkt eine Produktionsan-
spannung der Handschuhindustrie fiir lange Handschuhe, die
Faltenrocke bewirken bedeutende Juponsproduktion, das Tragen
von Florstriimpfen im Winter eine Vermehrung der Gamaschen-
produktion usw. Nicht jede Neuerung der Produktion wird na-
tirlich der Mode ihren Ursprung verdanken. Wir haben im III.
Kapitel klargelegt, wann wir von einer Modekonsumtion spre-
chen diirfen. Wenn wir nun jetzt die Industrien, auf die die
Mode eine Wirkung ausiibt, uns verdeutlichen, werden wir von
selbst zu einer Unterscheidung gedringt, die wir zweckmaéssi-
gerweise machen konnen.

Unter den Industrien, die nach der Mode orientiert sind,
finden sich solche, die total von diesem Phidnomen abhingig
sind und solche, die nur partiell von ihm getroffen werden.
Partiell modeorientierte Industrien werden alle diejenigen Mode-
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industrien zu nennen sein, die irgendwie durch die Mode be-
einflusst werden oder beeinflusst werden konnen, d. h. Industri-
en, deren Charakter es von vornherein nicht ausschliesst, dass
sie von der Mode unberiihrt bleiben, sondern die vielmehr einem
ofteren Wechsel aus andern als Zweckmissigkeitsgriinden zu-
ginglich sind und oft die Neuerung um ihrer selbst willen be-
gehren. Dazu werden wir ebensosehr die Stock- und Schirmin-
dustrie, die Bijouterieindustrie wie die Briefpapier- und Visiten-
kartenfabrikation zu rechnen haben.

Total modeorientierte Industrien, Modeindu-
strien yateEoynv werden aber dann jene Industrien sein, die
mit der Mode stehen und fallen, die von der Laune der Mode
geboren, durch dieselbe weiter grossgezogen werden und nur
mit ihrer Hilfe leben und gedeihen konnen. Unter diesen befin-
den sich zwei Gruppen:

1. Einige wenige Gelegenheitsmodeindustrien (okkasionelle
Modeindustrien), die plotzlich gekommen und plotzlich ver-
schwunden sind, sagen wir die Industrie, die sich mit der Her-
stellung des Diabolospiels befasste, und

2. reine Modeindustrien, die aus einer stark spezialisierten
Industriesphire stammen. Oft gehorten sie frither zum Kunstge-
werbe — man denke an das Spitzen- und Stickereigewerbe —
haben aber schliesslich das kiinstlerische Prinzip fallen gelassen
und erkennen nunmehr die Mode als einziges Prinzip an. Sie
gehoren meistens dem Komplex der Textilindustrien an; denn
gerade in der Textilindustrie ist die Mode mehr als in anderen
Industrien ein unbeschrinkter Despot. Die reinen Modeindustri-
en werden von der Mode im ganzen betroffen, wihrend bei den
anderen Modeindustrien die Mode nur ein modifizierender Fak-
tor ist. Die Kategorie der reinen Modeindustrien wird besonders
durch textile Ornament- und Dekorationsindustrien gebildet75),
durch das, was man speziell ,,Modewaren* zu nennen sich ge-
wohnt hat, d. h. Luxusgegenstéinde fiir die Verzierung und den
Besatz weiblicher Kleidung, deren Material, Ausfithrung und
Stil raschen Verdnderungen unterworfen ist und die deswegen
total modeorientierte Industrien darstellen, weil sie nicht nur
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mit der ornamentlosen glatten Mode, sondern auch mit dem Or-
namentationscharakter der Mode zu rechnen haben. Die Produk-
tion dieser Industrien gedeiht bloss, wenn eben die Produkte,
welche die betreffende Industrie macht, Mode sind. Bei der an-
deren Kategorie der Modeindustrien, bei den Gelegenheitsmode-
industrien, wie der erwidhnten Diabolospielindustrie, werden
zuerst die Produkte geschaffen, um dann Mode zu werden. Hier
ist die Mode Selbstzweck, dort Mittel zum Zweck. Natiirlich
sind die okkasionellen Modeindustrien unter der Zahl der Mode-
industrien die wenigsten und bei manchen, wie bei der Ficher-,
kiinstlichen Blumen-, Taschentuchindustrie weiss man es gar
nicht mehr, dass sie einer Laune der Mode ihren Ursprung ver-
danken. Gleichwohl bleibt dieser Unterschied in der Art der
Modeindustrien bestehen. Aber auch eine Ahnlichkeit tritt zuta-
ge, wenigstens was die Modeindustrien, die zum Komplex der
Textilindustrien gehoren, betrifft. Sie sind samt und sonders
Saisonindustrien. Sie werden durch zwei grossere Wel-
lenbewegungen bestimmt, die eine hervorgerufen durch den
Winterbedarf, die andere hervorgerufen durch den Sommerbe-
darf. Wie nun der Saisoncharakter einer Industrie seine Wurzel
darin hat, dass sie Modeindustrie ist, so macht auch der Mode-
charakter der Industrie sie oft zur Luxusindustrie. Zwar
wurzelt die Mode nicht im Luxus, aber sie waltet gerne in ihm,
und mit dieser Eigentiimlichkeit hdangt auch zusammen, dass die
Modeindustrie oft zugleich Luxusindustrie ist, die von dem
Wohlstand und dem Kulturniveau der Bevolkerung abhingt. Wir
sehen das ebenso bei der Bijouterie-, wie bei der Passementerie-
industrie, die beide erst mit dem Steigen des Wohlstandes und
der Verfeinerung der Lebenshaltung zu grosserer Bedeutung
gelangt sind, und um dem Luxusbediirfnis aller Schichten nach-
kommen zu konnen, auch eine Intensivierung der Surrogatindu-
strien geschaffen haben.

Die Modeindustrien und ihre Arten sind damit bestimmit.
Mit dieser Einteilung der Modeindustrien sollte nur eine feste
Basis fiir unsere weiteren Darlegungen gewonnen sein. Partiell
mogen viele Industrien von der Mode beriihrt werden, doch in
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ihrer Gesamtheit werden nur die eben charakterisierten Industri-
en von ihr betroffen. Sie sollen deshalb den Ausgangspunkt der
weiteren Erorterungen bilden, die die Wirkung der Mode auf die
Produktion und in dieser zum Inhalt haben. Aber nicht die all-
gemeinen Zusammenhénge zwischen Produktion und Mode, die
grosstenteils selbstverstidndlich sind, wollen wir aufdecken, son-
dern wir wollen zu zeigen versuchen, dass deshalb, weil die
Mode ein ganz besonderes Bedarfsphinomen von bestimmter
psychischer Eigenart ist, auch die Wirkung der Mode auf die
Produktion eine eigenartige ist.

3. Die Wirkung der Mode in der Modeindustrie.

Die Eigentiimlichkeiten der Konsumtion dussern unmittel-
bar Riickwirkungen auf die Organisation des Handels und beein-
flussen bestimmend die gesamte Art der Fabrikation. Inwiefern
die Mode als ein Bedarfsphinomen, das die Unifizierung des
Bedarfs und den Wechsel zur 6konomischen Basis hat, eine ei-
genartige Produktionserscheinung bildet, soll Gegenstand der
folgenden Darlegungen sein.

Dass die Mode als Produktionsphédnomen die einfache
Spiegelung der Mode als Bedarfsphianomen ist, konnte man zu-
niachst annehmen, aber man muss sich nur die Unterschiedlich-
keit der Tendenz des Modebedarfs und der Modeproduktion von
vornherein vor Augen halten’®: ,,Der Bedarf sieht auf einen be-
stimmten Effekt und bemisst den Grad einer Modeédnderung
nach den psychologischen Tatsachen der augenfélligen Wirkung
einer Mode. Die Industrie sieht auf das Verfahren und die
aufeinander folgenden Wellen des Modebedarfs stellen sich so
lange als eine verhiltnisméssig stabile Beschiftigung einer be-
stimmten Modeindustrie dar, als sich die Mode bei einer noch so
bunten Verdnderung der gewiinschten Effekte innerhalb der iib-
lichen Technik, der Verfahrensgrenze der betreffenden
Industrie hilt.” Somit ist klar: eine Identitit der Mode als Be-
darfs- und Produktionsphé@nomen in der Industrie kann nicht
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bestehen, aber eine gewisse Homogenitit wird sich offenbaren.
Versuchen wir, um uns das klar zu machen, in das Wesen der
Modeindustrien tiefer einzudringen.

Was zunichst die Lagerung und Standortlichkeit der
Modeindustrien betrifft, so ldsst sich ja hierfiir kein Spezifikum
aufstellen, aber dariiber kann kein Zweifel sein, dass die Ent-
wicklung der Modeindustrien zu einer lokalen Konzentration
und Agglomeration driangt. Wir sehen das ebenso bei der Bijou-
terieindustrie’”, die auf wenige Plitze wie Paris, Pforzheim,
Schwibisch Gmiind, Hanau und Gablonz konzentriert ist, wie
bei den Stickerei- und Posamentenindustrien, die sich im oberen
Erzgebirge zusammengefunden haben, bei der Konfektionsindu-
strie, die vornehmlich in Berlin ihren Sitz hat. Als eine Ursache
der Konzentration mag die historische Entwicklung anzusehen
sein, aber es kommen noch andere Griinde dazu, die eben in
dem Modecharakter der betreffenden Industrien liegen. ,,Der
jeweilige Modegeschmack macht eine gewisse Einheitlichkeit
des Genres, in welchem die Waren verlangt werden, zur Bedin-
gung; um derartigen Anspriichen geniigen zu konnen, sind
Sammlungen und Fachschulen erforderlich, welche nur an Plit-
zen, wo Interesse und Nachfrage danach vorhanden ist, wirken
konnen.”“ Wir finden deshalb auch immer in diesen kleinen
Modezentren solche Mdoglichkeiten der fachlichen Vertiefung
und weiteren Ausbildung. Und dann: der rasche Wechsel der
Mode bedingt eine ausserordentlich weitgehende Gliederung
innerhalb der Industrie und damit eine Schaffung von mancher-
lei Hilfsindustrien und Hilfsgeschiften fiir Vor- und Halbfabri-
kate, die die Geschifte von massigem Umfange sich einerseits
nicht selbst erstellen konnen und die sich andererseits nur da
ansiedeln, wo sie entsprechende Beschiftigung finden konnen,
d. h. an Industriezentren. Dabei liegt fiir kleine Modeindustrien
die Gefahr der Mediatisierung durch die grossen Modezentren
sehr nahe. Auch das psychologische Moment der lokalen Mode-
bedeutung der Industrie darf nicht iibergangen werden. Jeder
Industrielle weiss von einem spezifischen Genre der konzen-
trierten Modeindustrie zu sprechen. Man spricht in der Beklei-
dungs-
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industrie ebenso von der ,,Berliner Bluse* wie man im Sticke-
reigewerbe von einem ,,Eibenstockergenre* und in der Posamen-
tenindustrie von den ,,Barmer Artikeln* spricht. Man glaubt an
die gerade fiir die Mode besonders bedeutsame lokale Konzen-
tration und fordert sie damit indirekt. Und in dieser Hinsicht
lassen sich noch manche anderen Beziehungen ausfindig ma-
chen. In solchen Modeindustriezentren ist es leichter in den Zei-
ten der Hochkonjunktur das geeignete Arbeitermaterial zu be-
kommen, da es eben in der geeigneten fachlichen Ausbildung
und in der Beriihrung mit der Industrie aufgewachsen ist und da
ja bei den meisten Mode- und Saisonindustrien die Heimarbeit
eine so grosse Rolle spielt, ist das von grosser Bedeutung. Und
damit sind wir schon auf die wirtschaftliche Organisa-
tion der Modeindustrien gekommen, der wir nunmehr unsere
Aufmerksamkeit zuwenden. In einer Untersuchung iiber ,,Fa-
brikbetrieb und Heimarbeit in der deutschen Konfektionsindu-
strie*’® ist kiirzlich der Nachweis erbracht worden, dass die
Mode und der mit ihr verbundene Saisoncharakter zu einer De-
zentralisation der Betriebe tendieren, d. h. zu hausindustriellem
Werkstittensystem und Heimarbeit. Wie die deutsche und fran-
zosische Konfektion, die vollig unter der Tyrannis der Mode
stehen, meistens in Zwischenmeisterwerkstitten und in Heimar-
beit ihre Produkte herstellen lassen, so zeigt sich in Grossbritan-
nien, wo eine Eindimmung des krassen Modewechsels in der
Konfektionsbranche vorhanden ist, eine Zunahme des Fabriksy-
stems. Doch nicht nur in der Konfektion allein, sondern in jeder
modeorientierten Industrie herrscht die hausindustrielle Be-
triebsverfassung vor. Man denke, um verschiedene Industrien zu
nennen, an die Pforzheimer Bijouterie-, an die Portefeuille-,
Posamenten- und Stickerei-Industrie, an die Blumen- und Putz-
industrie, an die Knopf- und Korsettindustrie. Uberall finden
wir, dass die Heimarbeit iiberwiegt. Zwar braucht es nicht
immer so deutlich zu sein, wie in der Berliner Konfektion, in der
72 % der in der Industrie beschéftigten Personen in Zwischen-
meisterwerkstitten titig sind’”’. Aber in allen Modeindustrien,
abgesehen von den Gelegenheitsmodeindustrien, ist
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die Priponderanz der hausindustriellen Betriebsverfassung eine
offene Tatsache. Das darf aber auch nicht verwundern; denn die
Heimarbeit als Lohnindustrie ist fiir die Modeindustrie die
giinstigste Betriebsform. Wie in der Konfektion das durch die
Mode bewirkte Streben nach Abwilzung der technischen aus-
fiihrenden Arbeit das Zwischenmeistersystem geschaffen hat, so
hat sich die Mode der Heimarbeit beméchtigt, weil sie in ihr eine
industrielle Reservearmee hat, in der die Arbeitskrifte beschif-
tigt sind, die von dem Unternehmer nicht dauernd gehalten wer-
den konnen. In der Hausindustrie haben wir aber nicht nur die
fiir Modeindustrien geeignete Betriebsverfassung, sondern auch
die geeignete Betriebsgrosse; denn in der Heimarbeit ha-
ben wir es mit einer Unzahl von Klein- und Alleinbetrieben zu
tun und gerade das bedingt der Charakter einer Modeindustrie.
Der Modebedarf ,,befordert das Nebeneinanderbestehen vieler
Betriebe, ihm entsprechen mehr viele kleine als wenig grosse
Produzenten, denn sein Wesen besteht darin, dass er sich auf
eine Generalidee der Musterung, die er in moglichst vielen Va-
riationen entwickelt haben will, wirft. Solche innere Vielgestal-
tigkeit verlangt zur Ausfithrung viele im Herausbringen von
Neuheiten voneinander unabhédngige Unternehmungen. Die
Hausindustrie schafft solche Betriebsgrossen und ist eine dehn-
bare Betriebsart, die man je nach der Konjunktur, die die Mode
schafft, ausdehnen oder verengen kann und die die Elastizitit
besitzt, die es ermoglicht, sich allen Anderungen der Mode an-
zupassen, bald unter Aufgebot aller erreichbaren Kréfte zu pro-
duzieren, bald die Herstellung auf ein Minimum zu beschréinken
oder einzustellen. ,,Neben diesen Vorteilen, die die Heimarbeit
dem Unternehmer bietet, kommt vor allem in Betracht die Er-
sparung von Unkosten, die dadurch eintritt, dass der Unterneh-
mer keine Fabrikgebidude unterhalten bzw. mieten muss, dass er
die sozialen Lasten, die den Fabrikbesitzer treffen, nur zum Teil
zu tragen hat, weil nicht die ganze Sozialgesetzgebung auf die
Heimarbeiter ausgedehnt ist®”. So ergibt sich schliesslich, dass
die Hausindustrie deswegen die Betriebsverfassung par excel-
lence fiir die Modeindustrien ist,
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weil sie der Industrie etwas von dem Risiko nimmt, das auf ihr
durch die Launenhaftigkeit der Mode lastet.

Doch herrscht die Hausindustrie in der Modeindustrie sel-
ten allein. Sie tritt nur als Ergiinzung der Fabrik auf*’. Wir
haben sogar bei der Entwicklung der Mode gesehen, dass die
Mode erst mit dem Grossbetrieb und seiner Massenherstellung
zur Entfaltung gelangen konnte. Wie nun, welcher Unterschied
fiir die Modeindustrie in der hausindustriellen Betriebsverfas-
sung oder im geschlossenen Etablissement?

Der geschlossene Betrieb setzt eine dauernde Nachfrage
nach seinen Produkten voraus und gewéhrt nur dann eine Ver-
zinsung und Amortisation des stehenden Kapitals, wenn seine
Maschinen immer gleichmissig beschiftigt sind. Dabei ist natiir-
lich nicht ausgeschlossen, dass die von ihm hergestellten Artikel
Modeartikel sind, um so mehr, als ja die Mode eine Massenpro-
duktion bewirkt. Aber entweder muss bei Herstellung in ge-
schlossenen Etablissements eine starke Spezialisation der Pro-
duktion Bedingung sein oder es muss die Technik einer sol-
chen Modeindustrie von der ewig Wechsel gestattenden und
Wechsel befordernden Art sein, dass der Modewechsel nicht
wegen der Stabilitdt der Technik verlangsamt werden muss,
sondern im Gegenteil die Variabilitit der Technik fordert. Die
Mode ist vom Standpunkt der Technik aus betrachtet ,,das zu
den Maschinen gehorige Seitenstiick, das zu den heutigen Ver-
hiltnissen noch hinzukommen muss, um immer geschwinder die
Kraft der gewerblichen Zyklopen spielen zu lassen.” (Ricardo.)
Wie die Technik die Magd jeder Industrie ist, so muss dies im
besonderen Maf3e bei der Modeindustrie der Fall sein. Dadurch,
dass die Produktionswellen, welche durch die Bewegung des
Modebedarfs in Modeindustrien ausgelost werden, immer ra-
scher aufeinander folgen und so gerade den Produzenten der
Modeartikel zwingen, sich diesen Modebewegungen anzupas-
sen, so rasch sie auch sein mogen, wird eben die hochst mogli-
chetechnische Leistungsfidhigkeit verlangt.

Zunichst darf in dieser Verbindung der Einfluss der Nih-
maschine nicht {ibersehen werden, mit der ja allein viele Mode-
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industrien (grosse und kleine Konfektion) arbeiten. Sie haben
unendlich die Unbestdndigkeit der Moden anwachsen lassen.
Wihrend frither billige Stoffe nicht fiir wert erachtet worden
sind aufgearbeitet zu werden, ist, seitdem die Nidhmaschine an
die Stelle der Handarbeit geriickt ist, die Mode auf jene Artikel
direkt gelenkt worden, die mittels der Nahmaschine produziert
werden konnen. Ebenso wie die Maschine selbst die Mode be-
einflusst, so werden auch viele Maschinen durch die Mode ge-
boren. Verzierungen des Mantels usw. wurden frither meist als
Posamenten fertig gekauft und dann einfach mit der Hand auf-
gendht. Eine reiche Besatzmode hat aber einst die Stickmaschine
geschaffen, die fiir den Produzenten dieser Artikel viel mehr
Vorteile bietet als die Handnéherei. Die Handarbeiten sind na-
tiirlich seit der Zeit, als die Mode eine grossere Rolle in der In-
dustrie spielt, seltener geworden und werden fiir Modeartikel
nur noch da angewandt, wo es auf Kunstfertigkeit ankommt. Sie
stellen lediglich eine supplementidre Technik dar. Bei der Tech-
nik der Modeindustrie kommt es vor allem darauf an, dass die
Maschine und die verwandten Werkzeuge eine grosse Ampli-
tude ,Verfahrensbreite® haben. Aus einer kleinen Untersu-
chung, die der Verfasser an der Passementerieindustrie gemacht
hat, hat sich gerade in dieser Hinsicht verschiedenes ergeben,
was allgemein fiir solche Modeindustrien yoteEoyxnv Geltung
haben diirfte. Die Kleiderbesatzindustrie hat, obwohl sie fiir je-
des ihrer mannigfaltigen Fabrikate urspriinglich immer eine an-
dere Maschine in Anwendung hat, erreicht, ein und dasselbe
Produkt, wenigstens in dhnlicher Form, auf verschiedenen Ma-
schinen herzustellen. Es wird dadurch erreicht, dass jene Ma-
schinen, die sonst bei der fiir sie ungiinstigen Modekonjunktur
ruhen miissten, wenigstens fiir dieses gerade von der Mode ent-
gegenkommend behandelte Produkt verwendet werden kdnnen.
Um Beispiele zu gebrauchen: Sind Schniire modern, so werden
diese nicht nur auf der Schnur- resp. Plattier- und Gimpen-
miihle hergestellt, sondern man versucht auch modegerechte
Schniire auf der Bundschnurmaschine, Héickelschlauchmaschi-
ne, ja selbst auf dem Bandstuhl herzustellen. Galons werden
nicht nur auf
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der Galonsmaschine verfertigt, sondern man bringt auch dhnli-
che Effekte auf dem Miihlstuhl, der Tressen- resp. Spitzenma-
schine heraus, umgekehrt erzeugt man tressenartige Gebilde
nicht nur auf der Tressenmaschine, sondern tduschend dhnlich
auf dem Bandstuhle und auf der Galonsmaschine. Es ist sicher,
dass die verschiedenen Maschinen der Modeindustrie, wenn sie
fiir die Erzeugung eines Produkts verwandt werden, differen-
zierte Waren hinsichtlich des Aussehens hervorbringen. Kei-
neswegs braucht jedoch dadurch eine qualitative Verschlechte-
rung dieser Erzeugnisse einzutreten. Die Verfahrensbreite der
Maschine einer Modeindustrie wird immer bestimmend dafiir
sein, wie weit eben die Qualitit des verlangten Produkts aufrecht
erhalten werden kann. Je grosser die Amplitude der technischen
Operationsbasis einer Modeindustrie ist, um so genauer kann sie
mit der Modebewegung gehen. Denken wir wieder an die oben
erwihnte Posamentenindustrie: die Grenze zwischen der Posa-
menten-und Stickereiindustrie wird allein durch das technische
Verfahren gezogen; hier weben resp. flechten, dort sticken. Je
nachdem die Mode es vorschreibt, miissen zwischen zwei sol-
chen nahe verwandten Dekorationsindustrien Ausgleichungs-
und Anpassungsversuche vorgenommen werden. Die Stickerei
sucht mit ihrer Technik, wenn die Mode den Posamenten giin-
stig ist, solche Produkte herzustellen, dass sie dem gewebten,
eventuell auch handgearbeiteten Ornament dhneln, wéhrend im
umgekehrten Fall die Passementerieindustrie sich der der Sticke-
rei giinstigen Mode durch Hervorbringung spitzenartiger leicht-
gehaltener Muster anzupassen sucht®”. Eine solche ,,Produkti-
onsversetzung* wird jedoch bei schroffem Modewechsel nicht
geniigen. Es kann, wenn die Grenze, die einer Industrie durch
die Maschinen und Rohmaterialien gesetzt ist, d. h. wenn die
Verfahrensgrenze der Industrie tiberschritten werden muss, der
Fall eintreten, dass die Produktion iiberhaupt vollstindig aufho-
ren muss, ,Produktionsschwund®“. Ein Produktions-
schwund kann natiirlich leicht bei einer Gelegenheitsmodeindu-
strie eintreten. Hierfiir folgendes Beispiel: Es ist uns wohl noch
in Erinnerung, wie vor drei Jahren das Diabolospiel Mode wurde
und wie es

Neuburger, Die Mode. Wesen, Entstehen und Wirken, 1913, 61 (89)
www.modetheorie.de



www.modetheorie.de
Neuburger, Die Mode. Wesen, Entstehen und Wirken, 1913, 62 (89)

jetzt vollstindig verschwunden ist. Jene Fabriken, die dieses
Spiel allein gemacht haben, haben natiirlich, seitdem die Mode
dieses Spielzeug wieder verworfen hat, ihre Produktion aufthoren
lassen miissen. Wie der Modewechsel auch in den anderen
Modeindustrien einen ganzen Industriezweig lahm legen kann,
das sah man im Winter 1910 und Friithjahr 1911 bei der Ju-
ponskonfektion83), da damals der enge Rock, der schlank macht,
modern war, ging das Geschéft in Jupons bedeutend zuriick. Ein
grosser Teil der Betriebe stellte die Produktion ein. Namentlich
konnen jedoch die Dekorationsmodeindustrien dem Produkti-
onsschwund anheimfallen®”, da sie die Mode in doppelter Hin-
sicht, durch die ornamentlose glatte Mode und durch den Wech-
sel im Ornamentationscharakter treffen kann, und schliesslich
alle sehr stark spezialisierten Modeindustrien. Man denke z. B.
an die Stockfabrikation; in der Herstellung von Stockgriffen ist,
seitdem sich eine Wandlung in der Mannigfaltigkeit der Stock-
griffe in den letzten zehn Jahren vollzogen hat, eine starke Spe-
zialisation eingetreten derart, dass von einer Fabrik vor allem
nur Holz-, von der andern Metall-, von einer dritten Zelluloid-
und Horngriffe gemacht werden. Will nun in einer Saison die
Allherrscherin Mode von einem Horngriffe nichts wissen und ist
es nicht moglich eine Produktionsversetzung eintreten zu lassen,
d. h. z. B. mit denselben Maschinen, mit denen man vorher
Horngriffe machte, jetzt die von der Mode begiinstigten Metall-
griffe zu machen, muss Produktionsschwund eintreten. Doch es
kann auch eine ,,Betriebsumwandlung* vorgenommen werden,
d. h. man kann zu einem neuen Fabrikationsverfahren iiberge-
hen. Wer die Geschichte der Modeindustrien kennt, der weiss z.
B., dass mit Aufhoren der Krinolinenmode in den 70er Jahren
viele Krinolinenfabriken in Korsettfabriken umgewandelt wur-
den. Ein weiteres Beispiel wire die Tatsache, dass mit dem Auf-
kommen des Automobils viele Fahrradfabriken die Automobil-
fabrikation aufgenommen haben. ,,Je einférmiger das Produkti-
onsprogramm einer Industrie ist, um so eher kann eine Tiefkon-
junktur zu dem radikalen Mittel der Betriebsumwandlung zwin-
gen“85 ). In einer Modeindustrie, die mit einem
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mannigfaltigen technischen Apparat arbeitet, ist dagegen die
»ausgleichende Fabrikationserweiterung* haufiger.

Dass dem Unternehmertum in den Modeindustrien
gerade deshalb eine besondere Rolle zukommt, weil es mit kla-
rem und weitsichtigen Blick vorher sehen muss, was zu tun ist,
lasst sich unschwer folgern. Fiir den Unternehmer ist die Mode
zunichst als konkurrenzforderndes Moment von Bedeu-
tung: Durch die Mode sucht doch der Unternehmer einen fikti-
ven Vorsprung vor dem Konkurrenten zu erlangen. Wie wichtig
fiir ihn in dieser Hinsicht vor allem die Musterung ist, wel-
che fieberhafte Arbeit hier geleistet wird, um ebensoviele, wie
der Mode gerechte Muster hervorzubringen, das wird jeder wis-
sen, der nur einigermassen die Modeindustriezentren kennt. Die
Zusammenstellung der neuen Kollektionen ist unglaublich
schwer und besonders fiir die kleinen ornamentalen Modeindu-
strien eine besondere Schwierigkeit. Vor einigen Jahrzehnten
geniigte es vollkommen, wenn die Musterzeichner eine Kollek-
tion abgesetzter Sachen vorlegten. Das hat aber jetzt aufgehort
und der Unternehmer entfaltet mit seinen Dessinateuren eine
riesenhafte Anstrengung, um immer auf der Hohe der neuesten
Mode zu bleiben. Die Modeindustriellen haben es sich deshalb
auch besonders angelegen sein lassen, einen tiichtigen Zeichner-
stand zu bekommen. Nachdem bereits 1837 in England®® die
sog. Zentral-Ornament- und Musterzeichen- oder Dessinateur-
schule (Central School of Design) in Sommerset House zu Lon-
don errichtet worden war, ist Deutschland 1856 mit der Berliner
Dessinateurschule gefolgt. Man hat ferner im Anschluss an
Webschulen (Elberfeld, Annaberg) Abteilungen fiir Fabrikmu-
sterzeichnen geschaffen, um den fiir jede Modeindustrie so
wichtigen Musterzeichnerstand eine gediegene Ausbildung ge-
ben zu lassen. Diese Musterzeichner miissen viel Phantasie be-
sitzen und aus einem Pariser Modell oft 800 bis 1000 Modelle
entwerfen. Der Unternehmer der Modeindustrie dagegen muss
durch sein kaufminnisches Konnen das Technische seiner
Zeichner erginzen und bei seiner Musterung sein Augenmerk
auf den Absatz lenken. Er muss aus der Gestaltung des Marktes
und aus der Kenntnis der Mode heraus
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merken, wann ein Genre- und Musterungswechsel vor
sich zu gehen hat. Dem Fabrikanten von Passementerie kann es
natiirlich gleichgiiltig sein, ob er uni oder bunte Besitze mustert,
ob er sie in chante-clair oder Japanstil verfertigt, aber als Unter-
nehmer einer Modeindustrie muss er stets in der Musterung eine
Akkumodation an die herrschende Moderichtung ermoglichen
und sich vor Fehlmusterung hiiten. Wenn die Mode nur in leisen
Bedarfsnuancierungen variiert oder wenn sie sogar in einem
raschen Sprung Anderung der Farbe und des Dessins verlangt,
wird das fiir den Modeproduzenten bei der Musterung noch
nicht so bedeutend. Er hat nur seinen Musterungsapparat ent-
sprechend umzugestalten®”. Jener Stab von Muster- und Mo-
dellzeichnern, den wir in jedem Betriebe einer Modeindustrie
finden, wird einfach jetzt in Fiihlung mit dem Bedarf andere
Muster entwerfen und die Auftrige werden so nicht Einbusse
erleiden. Dieser Musterungswechsel, der natiirlich an Intensitét
hohere Regsamkeit erfordert, wird aber auch wéhrend der Sai-
son gefordert durch die rasche Ubermittlung von neuen Mustern
in Modejournals und Modeblittern. Die Musterung ist zwar
durch eine Unsicherheit, welche die Modebewegung ebenso-
wohl vor der Saison als auch jetzt hiufig wihrend der Saison
zeigt, erschwert, aber die kontinuierliche Akkomodation an das
Modezentrum bietet eine gewisse Versicherung gegen Fehlmu-
sterung. Immerhin ist zur Geniige ersichtlich, dass, vom Unter-
nehmerstandpunkt aus gesehen, die Mode wie ein Damokles-
schwert iiber der Industrie schwebt. Deshalb wird es erklérlich,
dass der Unternehmer das Risiko, das die Mode ihm bietet, ei-
nerseits, wie wir gesehen haben, durch eine besondere wirt-
schaftliche Betriebsform, d. h. die Heimarbeit, zu mindern sucht,
andererseits alles auf eine kalkulatorisch richtige Basis zu stellen
sich bemiiht und sich durch hohere Preise gegen eventuelle
Schidden von vornherein sichert. Die Grosse der Selbstkosten
spielt ja bei der Modeindustrie keine wesentliche Rolle, weil die
Kostendifferenz im Verhiltnis zum Gesamtwert und zum Ge-
samtgewinn klein ist, aber der Modeproduzent sucht — wie
tiberhaupt an hochwertigen Produkten immer ein hoherer Ge-
winn gemacht
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wird — durch hohere Gewinnaufschlidge die Musterungskosten
zu decken und ausserdem beim Aufkommen einer Mode die
Preise derselben um eine Art von Versicherungsprimie gegen
den eventuell bald eintretenden Modewechsel zu erhohen. Auf-
schldge von 40—50 % des Wertes, d. h. 24—34 % des Gewinns,
sind nicht selten. In einer Abhandlung iiber die Preisbildung der
,,Wirkwaren“gg) lesen wir: ,,Die Preise der Modewaren werden
durch Faktoren mannigfachster Art bedingt, die Produktionsko-
sten treten vor diesen Faktoren ganz in den Hintergrund, das
Risiko, das mit der Herstellung und dem Absatz dieser Waren
verbunden ist, bedingt hohe prozentuale Aufschlige, die sich als
reine Risikoprdmien charakterisieren und bei Verlusten, die hiu-
fig vorkommen, ausgleichend wirken.* Doch nicht nur die Prei-
se der Fabrikate konnen durch die Mode beeinflusst werden.
Wie auch die Preise des Rohmaterials durch die Mode steigen
konnen, das sehen wir bei der herrschenden Reihermode®”. 1890
kostete auf den Londoner Auktionen oder bei den Importeuren
das Kilo Stangenreiher 300 M, Kronenreiher 1200 M; fiinf Jahre
spéter kosteten sie schon das Dreifache. Von da ab bewegt sich
die Preiskurve mit kurzen Schwankungen stetig aufwérts, um
heute den Hochststand mit 3000 M fiir Stangen-und 1100 M fiir
Kronenreiher zu erreichen.

Dieses spekulative Moment, das in die Modeindustrie gerade
durch die Preisschwankungen hereinkommt, dussert sich am
meisten im Handel. Dem Héndler, sowohl dem Detailhdndler
wie dem Grossisten, kommt mehr der ungeheure Gewinn zu, der
im Anfang einer Mode erzielt wird, als dem Produzenten, wie er
auch den Verlust bei plotzlich eintretendem Modewechsel mehr
zu tragen hat als jener. Man ist bestrebt, die Sachen solange zu
verkaufen, solange sie in Mode sind, und dann bei Anzeichen
des Umschlags sie moglichst schnell, womdoglich ,,zu herabge-
setzten Preisen® an das Publikum zu bringen. Da es nicht mog-
lich ist, sich Modeartikel ohne Verlust fiir lingere Zeit auf Lager
zu halten, ist der Ramsch in allen Modebranchen besonders be-
liebt, und da sehen wir zugleich, wie die Mode nicht nur im
Handel wirkt, sondern auch gewisse Zweige desselben geschaf-
fen hat. Die maga-
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sins de nouveautés, die Partiewarengeschifte sind vom Stand-
punkt der Mode gesehen nichts anderes als Organisationen des
Handels, mit Hilfe derer Modewaren, die eben anfangen aus der
Mode zu kommen, noch abgesetzt werden sollen. Auch die
Handlungen von Modewaren auf den kleinen Messen, wo in der
Hauptsache Ramsch an den Mann gebracht wird, reprédsentieren
Ahnliches. Doch folgert sich daraus nicht, wie es vielleicht nahe
liegt, dass der Handel von Modewaren dadurch Forderung er-
fahrt, dass er alle die Modewaren, die im Inland nicht mehr
Mode sind, noch im Ausland absetzen kann; denn das ist nicht
der Fall. Gerade dadurch, dass die jetzige Mode international ist,
kennt sie bei allen nationalen Unterschieden, die vielleicht
manchmal eine giinstige Konjunktur im Handel ermdoglichen,
zeitlich nur einen Grundzug und gerade wenn der Export in
Modewaren gewohnlich durch den Exporthandel und nicht
durch die direkt exportierende Industrie geschieht, so ist das ein
Beweis dafiir, dass die Modeindustrie eben selbst nicht in der
Lage ist, all das Risiko, das der Modewechsel ihr verursacht, im
Exportabsatz auf sich zu nehmen und dass sie dazu eines beson-
deren Vermittlers, des Exporthindlers, bedarf.

Die Wirkung der Mode im internationalen Absatz
dussert sich vor allem dadurch, dass sie, die in dieser Hinsicht
wie der Freihandel auf eine internationale Arbeitsteilung ten-
diert, zeitlich gewisse Produktionsplitze bevorzugt und andere
vernachldssigt. Ein Beispiel dafiir’”: In der Krinolinenzeit
herrschte grosse Nachfrage nach Bradford-Stoffen aus engli-
scher Wolle. Als die Damen Fabrikware vorzogen, wie Kasch-
mir usw., ging der Vorteil auf die weichen Stoffe Frankreichs
iber, als Mohair und Alpaka mode waren, hatte Bradford einen
Vorteil durch seine Garne. Werden Litzen modern, hat Bradford
den Nutzen; wenn gedruckter Kaliko beliebt ist, ist Bradford im
Nachteil. Oder ein anderes Beispielgl): ,Man braucht nur eine
oberflidchliche Kenntnis der internationalen Produktionsverhilt-
nisse fir Samt- und Seidenwaren zu besitzen um zu sehen, dass
eine Bevorzugung der tiillartigen Gewebe vor den dichten, eine
Bevorzugung der Lyoner Spezialartikel vor denen aus Ziirich
und Krefeld be-
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deutet, mit anderen Worten, dass ein Umschwung der Mode
leicht eine Anderung der Ausfuhraussichten eines Landes mit
sich fithren kann.*

Ebenso wie die Mode in der industriellen Produktion sich in
der Technik, in der Organisation, im Absatz manifestiert, so
dussert sie sich auch auf dem Arbeitsmarkt. Von vornherein
ist ja klar, dass es von der Art der Modeindustrie, von dem tech-
nischen Apparat, der ihr zugrunde liegt, abhéngt, ob sie intensiv
oder weniger stark wirkt. Wenn z. B. die Modeédnderung in der
Bandweberei sich einfach darin dussert, dass breite statt schma-
ler Bidnder aufkommen, so zieht das fiir den Arbeitsmarkt keine
schlimmen Folgen nach sich; denn die Bandstiihle werden jetzt
einfach so eingestellt, dass sie breite Binder statt schmaler Arti-
kel liefern. Ein Unterschied im Beschéftigungsgrad der Arbeiter
tritt deswegen nicht ein. Ganz anders aber ist die Sache, wenn in
einer stark spezialisierten Industrie — und das sind nun meistens
die Modeindustrien — Modewechsel eintritt, wenn z. B. in der
Weberei einfarbige Stoffe begehrt werden, so miissen die Zeich-
ner feiern, da jetzt die Musterung sich vereinfacht’”. Die Zurii-
stungsarbeiten miissen aufhdren, wenn das betreffende Zubehor
in Fortfall kommt; z. B. wenn die Kleider bestickt werden, wer-
den die Besitzeausschneider iiberfliissig. Zwar sucht der Unter-
nehmer ja den Arbeiterentlassungen in der Weise vorzubeugen,
dass er einen ,dquivalenten Arbeiterwechsel vornimmt und
dass er die Auftrige entsprechend verteilt und auch in der stillen
Zeit fiir seine Arbeiter Beschiftigung hat, aber durch den Pro-
duktionsschwund und die Produktionsversetzung, die die Mode
bewirken kann, treten eben doch bedeutsame Folgen fiir die Ar-
beiterschaft ein. Ebenso nun, wie die Mode in einer Industrie die
Nachfrage nach Arbeitern vermindern kann, kann sie auch die
Nachfrage bedeutend steigern. Eine hiibsche Illustration fiir das
Steigen und Schwanken im Beschiftigungsgrad der Arbeiter-
schaft einer Modeindustrie bietet folgendes Beispiel%). 1865 und
1866 wurde ein grosser Ansporn der venezianischen Glasindu-
strie durch die anwachsende Nachfrage nach Rosenkrinzen be-
sonders in London zuteil. Eine
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grosse Ausdehnung der Industrie griff Platz, die Nachfrage nach
Rosenkridnzen iiberschritt betrichtlich ihren gewdohnlichen
Hochststand und die Lohne stiegen so hoch, dass alle, die diese
Tatigkeit ausfithren konnten, ihre gewohnliche Beschiftigung
verliessen, um Rosenkridnze zu machen. Eine Periode wunder-
vollen Wohlstands wurde abgelost durch eine solche entspre-
chenden Niedergangs. Die Nachfrage nach venezianischen
Glasperlen hatte aufgehort und eine Menge Leute wurden aus
der Arbeit geworfen. Die Handelsgesellschaften taten ihr bestes
um die Not zu lindern, aber bis in den August 1869 waren unge-
fahr 500 Leute arbeitslos infolge der Krisis in der Glasperlenin-
dustrie. So gibt es auch hier eine Riickseite der Medaille. In der
Hausse bewirkt wachsende Nachfrage nach Arbeitskriften ein
Steigen der Lohne, das aber spiter von einem ebenso tiefen Fal-
len begleitet wird. Dazu noch folgendes Exempel®”: 1862 ver-
nichtete die Mode den gestickten Musselinhandel im Norden
von Irland. Es wurde festgestellt, dass 1856 in diesem Feinindu-
striezweig nicht weniger als 200000 Frauen in Irland und 25000
in Schottland beschiftigt gewesen waren. Die Lohne der Arbei-
terinnen allein, die nur in der Stickerei dieser Produktion be-
schiftigt waren, beliefen sich auf 480300 Pfund Sterling jdhr-
lich. 1861 war die Summe, die im ganzen an die Arbeiter ge-
zahlt wurde, die in den verschiedenen Spezialzweigen dieser
Industrie beschiftigt waren, herabgegangen auf 200000 Pfund
Sterling gegeniiber 700000 Pfund Sterling, die 1856 bezahlt
worden sind. Ein besonders krasses Beispiel fiir das Steigen und
Fallen der Lohne, das die Mode bewirkt, ist folgendes%): Im
Jahre 1852 setzte die Mode in Frankreich an die Stelle der wohl-
feilen Zwirnspitzen eine Art gebliimter Spitzen aus Seide und
Wolle. Die Lohne stiegen von 1,25 Frs. pro Tag auf 4,50 Frs.
Die Zeit des Wohlstandes blithte. Da drehte sich die Mode um;
die Lohne fielen plotzlich auf 1 Fr. pro Tag fiir geschickte Ar-
beiter und 1862 wurden sie noch geringer.

Was die Lohne der Modeindustrie im besonderen anlangt,
so ist es sehr charakteristisch, dass sie im allgemeinen nach dem
Akkordlohntarif gezahlt werden; denn, wie einmal mit Recht
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gesagt worden ist, spiegelt sich in diesem die Mode wieder’®.

Der Akkordlohntarif kann sich der geringsten Anderung der
Mode anpassen, indem er ,.eine weitgehende Festsetzung des
Lohnes fiir selbst die kleinsten Spezialititen der Abédnderung
vorsieht”. Durch die vorherrschende Art der Lohnbemessung
werden wir von selbst auf die Art der Arbeiter gefiihrt, die in der
Modeindustrie im allgemeinen tétig sind; denn nach der Art der
Arbeiter und Arbeit bemisst sich ja der Lohn. Eine Untersu-
chung, die ausgeht von der Offenbacher Lederwarenindustrie,
hat in dieser Hinsicht folgende Ergebnisse, die allgemein fiir die
Beziehung der Mode zur Arbeit und zu den Arbeitern gelten,
zutage gefordert””. Die Modeindustrie im allgemeinen besteht
aus zwel Arbeiterkategorien: 1. aus einem vielseitigen, selbstéin-
digen alten Arbeiterstamm, der angelernt und in der Fabrik titig
ist, 2. aus einer ungelernten einseitigen Arbeiterschaft, die auf
gewisse Teilarbeitsprozesse spezialisiert ist und in der Heimar-
beit und in der ldndlichen Werkstitte ihre Beschiftigung hat.
Die erste Arbeiterkategorie ist bei einem Modewechsel giinsti-
ger gestellt als die zweite. Da der angelernte Modearbeiter nicht
auf einen ganz spezialisierten Artikel eingestellt ist, seinen psy-
chophysischen Apparat nicht einseitig ausgebildet hat, sondern
durch den stiandigen Wechsel der Arbeit vielseitige Kenntnisse
besitzt, ist er in der Lage, sich einem Wechsel der Mode eher
anzupassen als der andere. Solche Arbeiter sind imstande, nicht
nur neue Modeartikel herzustellen, sondern auch neue Anregun-
gen zu geben und bei dem Entwerfen der Muster behilflich zu
sein. Eine solche Moglichkeit der Anpassung ist fiir den Arbeiter
einer Modeindustrie von grosser Wichtigkeit. Wenn die Mode
eine Industrie vollstdndig verldsst und nur einen Spezialzweig
fir ihre launenhafte Gunst aussondert, ist es fiir den Arbeiter,
der jetzt im Aussterben begriffenen Modeindustrie, hochst wert-
voll, wenn er eine Arbeit aufnehmen kann, die der ehemaligen
Beschiftigung dhnlich ist. Es ist zweifellos vorteilhafter fiir ei-
nen Arbeiter von Valenciennesspitzen zur Verfertigung von
Briisseler Spitzen iiberzugehen, als es fiir einen Glacehand-
schuharbeiter moglich
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ist. Kostiimschneiderinnen konnen zur Mantelproduktion leich-
ter iibergehen als Arbeiterinnen fiir kiinstliche Blumen. Doch
der Prozess der Anpassung erfordert Zeit, und Zeit ist gerade
das, was die Mode nicht gewéhrt. So kommt es eben oft vor,
dass die in der Modeindustrie und im Modewarenhandel be-
schiftigten Arbeiter und Arbeiterinnen, sei es nun fiir immer
oder zeitlich entlassen werden miissen. Das zieht natiirlich fiir
die davon Betroffenen schwere finanzielle Folgen nach sich.
Kein Wunder, dass sich deshalb in Paris, wo dieser Fall oft prak-
tisch wird, im Jahre 1906 ein ,,Comité de la mutualité et de la
solidarité féminines* gegriindet hat™, das es sich zur Aufgabe
stellt, die grosse Zahl von ,,modistes, couturieres, lingeres et
corsetieres wihrend der saison morte iiber Wasser zu halten. Zu
diesem Zweck hat es folgende Einrichtungen gebildet:

l.eine Unterstiitzungskasse fiir Arbeitslose,

2. ein zeitweiliges Arbeitsatelier wihrend der saison
morte,

3. ein Placierungsbureau mit kostenloser Stellen-
vermittlung.

Die saison morte fiillt in Paris vier Monate aus und dauert von
Juli bis Ende September und von Mitte Januar bis 15. Februar.
Die drei erwdhnten Einrichtungen hingen voneinander ab. Die
Unterstiitzungskasse allein ist nicht imstande, allen Arbeitslosen
vier Monate lang pekunidr zu helfen, andererseits wiirde ein
Arbeitsatelier fiir alle Mitglieder wihrend der saison morte noch
nicht ausreichen. Es muss mithin das Placierungsbureau eingrei-
fen, um so viele wie moglich von denen, welche ihre Stellung
haben aufgeben miissen, anderwirts bestens unterzubringen.
Gelingt letzteres nicht und ist in dem Atelier der Wohlfahrtsein-
richtung auch nicht geniigend Arbeit vorhanden, so gewéhrt die
Kasse eine Unterstiitzung, deren Dauer aber nicht die Zeit von
10 Tagen im Semester fiir jede Arbeiterin iibersteigen soll. Der
Unterstiitzungsfonds wird gebildet durch Beitrdge der ouvricres
als Mitglieder, die vier Monate lang wihrend der Hauptsaison
10 cts. in die Kasse zahlen. So geht diese Organisation auf Ein-
richtungen hinaus, wie sie bei uns in Deutsch-
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land Stellenvermittlungsbureaus, Arbeitslosenversicherungen
und Unterstiitzungskassen der Gewerkschaften repréasentieren.

Nachdem wir somit das Wohl und Wehe der Modeindustri-
en in bezug auf Organisation, Unternehmertum, Absatz und Ar-
beiterverhiltnisse kennen gelernt haben, wollen wir zum Schluss
noch die Moglichkeit der Konventionierung und der Kartel-
lierung der Modeindustrien berithren. Denken wir dar-
an zuriick, dass die reinen Modeindustrien stark spezialisiert
sind, dass der Charakter der Modewaren ein individueller ist, so
missen wir erkennen, dass die Modeindustrien keine kartellrei-
fen Industrien sind, dass sie keine Aussicht auf dauernde Kartel-
lierung gewihren. Bei Modewaren, wo der Hohepunkt der Indu-
vidualisierung ist, wo das Publikum nach dem individuellen
Geschmack wihlt, hat die freie Konkurrenz Spielraum. Hier will
der einzelne, der dem individuellen Charakter seiner Waren mit
seiner Produzentenpersonlichkeit entgegenkommt, freie Hand
haben®®. Darum sehen wir, dass bei allen Modewaren feste Kar-
telle ausgeschlossen sind und ausgeschlossen bleiben und dass
auf keinen Fall der Handel in stark der Mode unterworfenen
Artikeln durch die Organisationsbestrebungen der Produzenten
beeinflusst worden ist. Soviel steht jedoch fest: die Zentralisie-
rungstendenz, zu der der Kapitalismus tendiert, hat natiirlich
auch vor den Modeindustrien nicht Halt gemacht. Aber sie hat
sich nicht so scharf durchgesetzt wie in der schweren Industrie
in dem Verkehrsgewerbe. Die Abmachungen, die hier getroffen
worden sind, beziehen sich hauptsidchlich auf Verhéltnisse zwi-
schen Arbeitgebern und Arbeitnehmern. Die héufigste und all-
gemeinste Form der Kartelle in einer Modeindustrie sind die
Konditionenkartelle, die zur FEinhaltung bestimmter
Verkaufsbedingungen verpflichten, wie wir sie in dem bergi-
schen Fabrikantenverband, in der Konvention der Korsettfabri-
kanten, in dem Verband der niederrheinischen Samt- und
Pliischwarenfabrikanten, in den Kartellen der Bekleidungsindu-
strie, im Verband Eibenstocker Stickereifabrikanten usw. sehen.
Doch konnen in einer Modeindustrie, die mit dem Kunstgewer-
be nahe verwandt ist, auch Qualitdtskartelle in die Er-
scheinung treten. Ein solches
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Qualitéitskartell ist zum Teil der Erzgebirgische Posamentenver-
band. Er hat es mit der qualitativen Hebung der Industrie zu tun.
Qualitdtsproduktion bedeutet aber natiirlich Feindschaft des Sur-
rogats, ebensowohl des Material- wie des Konstruktionssurro-
gats und vor allem Eliminierung der Mode'"; denn
,,die Mode, die auf dem kiinstlichen Wechsel des Geschmacks
beruht, verlangt wegen ihrer Kurzlebigkeit Materialsurrogate, da
vollwertige Waren nicht so schnell wie die Mode aufgegeben
werden konnen.

Und so sind wir mit diesem Hinweis schon auf die Organisatio-
nen gekommen, die sich gegen die Mode richten. Wir werden
sie im folgenden Kapitel genauer darlegen, da wir in ihm die
Massregeln gegen die Mode zu behandeln versuchen.

78 (Leerseite)

Neuburger, Die Mode. Wesen, Entstehen und Wirken, 1913, 72 (89)
www.modetheorie.de



www.modetheorie.de
Neuburger, Die Mode. Wesen, Entstehen und Wirken, 1913, 73 (89)

Kapitel V.

Die Massregeln gegen die Mode.
(Modepolitik.)

1. Der Kampf gegen die Mode durch Wort
und Schrift.

Bei der vielseitigen Wirkung der Mode, die wir oben darge-
legt haben, ist es einleuchtend, dass manche ihrer schidlichen
Seiten geniigt haben, um einen Kampf gegen sie zu mobilisieren
oder wenigstens Prohibitivmassregeln gegen ihre Auswiichse zu
treffen. Die Geschichte der Moden lehrt uns, dass so alt wie die
Mode selbst auch der Kampf ist, der gegen sie gefiihrt wird, nur
dass man sich zu verschiedenen Zeiten verschieden gewappnet
hat, um gegen die Mode anzukdmpfen, und dass mit den Waffen
auch die Ursachen wechseln, die einen Feldzug gegen die Mode
als notwendig erscheinen lassen.

Mit den Klagen, den Predigten, dem Spott auf den Unsinn
und die Torheit der Moden hat man den Anfang gemacht und
wenn auch Friedrich Theodor Vischer den Kampf gegen die
Mode in Wort und Schrift kontinuierlich neben den anderen
Kampfmitteln herlaufen sieht und mit Recht sagt: ,,Neben dem
Kamel mit dem Affen auf dem Hocker, genannt Mode, ist, so-
lange es durch die Welt trabt, auch die Satire hergetrabt, bald als
Hanswurst in bunter Jacke, bald als Bussprediger in schwarzem
Rock und Mantel,” so gilt fiir Deutschland, dass diese Art des
Kampfes die erste Massregel gegen die Mode darstellt. Von den
Biichern der Kirchenviter, in denen sich immer und immer wie-
der Verwarnungen gegen neuaufkommende Kleidermoden fin-
den, bis zu den immer wiederkehrenden Mahnworten und Flug-
schriften der deutschen Freiheitsménner schliesst sich in ab-
wechslungsvoller Weise Glied an Glied der langen Kette von
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Predigten gegen die Herrschaft der Mode. Wollte man alle diese
Spotter und Satiriker durch die Jahrhunderte verfolgen, miisste
man mit den Flugschriften beginnen, die schon im 11. und 12.
Jahrhundert erschienen'®". Vor allem waren es die geistlichen
Predigerloz), ,,welche die weltlichen Gebrechen der Menschen
mit all dem groben Geschiitz der alten theologischen Polemik
angriffen. Fiir das 14. Jahrhundert bietet die Limburger Chro-
nik Material genug, aus dem die Klagen iiber den Wechsel der
Moden hervorgehen. In den folgenden Jahrhunderten mehren
sich die Mahnungs- und Warnungsrufe vor der blinden Torheit
der Mode. Luther kehrt seine Verachtung wider den Popanz
Mode, Moscherosch, Logau, Laurenberg, Schupp, Abraham a
Santa Clara sprechen manch kriftiges Wort gegen die Herrschaft
der Mode. Das Wort Mode wird nach der Zeit des 30jdhrigen
Krieges Schlagwort und Monsieur Alamode wird die typische
Gestalt, die an der Spitze der zahlreichen deutschen Spottblitter
gegen die Stutzermoden in der Zeit des 30jdhrigen Krieges steht.
Den Reigen dieser Spott- und Schmihschriften eréffnet 1629
Kaplan Ellingers ,,Allmodische Kleyderteuffel“ und ein 1675
erschienenes Biichlein der ,,a la mode Teufel“ von Johann Lu-
dovico Hartmanno beschliesst ihn. Dieser Kampf gegen die
Mode in der deutschen Literatur erleidet in der Folge eine kurze
Unterbrechung, um dann zur Zeit der Freiheitskriege wieder
heftig zu wiiten. Bemerkenswert istm), dass diese Modeschrif-
ten vor allem gegen die Verwischung der Standesunterschiede
kdmpfen, die die Mode bewirke, worin man eine Gefahr fiir die
staatliche Gliederung der Gesellschaft sieht, dass aber auch
schon der patriotische Jammer durchklingt, der sich gegen das
Eindringen und gedankenlose Nachahmen des Fremden richtet.
So war also die erste Massregel, die man gegen die Mode er-
griff, die Strafpredigt. Sie trigt nur theoretisches Geprige
und hat moralisierende Tendenzen. Bald ging man jedoch zu
einer schirferen, praktischeren Politik iiber. Da man mit Griin-
den und Zeter- und Mordiogeschrei der Mode nicht helfen konn-
te, schob man dem Staate die Aufgabe zu, gegen die Mode zu
Felde zu ziehen.
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2. Massregeln des Staates gegen die Mode.

Die jetzt inaugurierte Modepolitik, die durch Verord-
nungen und Gesetze der Mode beizukommen sucht, ist ein Teil
jener Luxuspolitik, die der merkantilistische Staat in Szene ge-
setzt hat. Wie der Staat es fiir seine Pflicht erachtete, gegen den
unerlaubten Aufwand, den Luxus, zu Felde zu ziehen und ihn in
die ihm gefilligen Bahnen zu leiten, so suchte er auch die Mode
durch Polizeistatut und gesetzliche Verordnungen zu regeln. Die
Modepolitik des merkantilistischen Staates operiert deshalb auch
mit den gleichen Mitteln wie die Luxuspolitik und steht unter
dem Einfluss der Tendenzen, die die gesamte wirtschaftspoliti-
sche Gesetzgebung damals beherrschen. Durch negative Mass-
regeln, wie Verbote und Strafen, und durch positive Verordnun-
gen iiber Art und Mass der Konsumtion suchte man zu errei-
chen, dass die Mode als Bedarfsphinomen wirkungslos wird.
Gegen die Mode, die man zunichst hauptsidchlich wegen ihrer
sozialen Seite, d. h. wegen der Tendenz den dusseren
Ausgleich stdndischer Gliederung herbeizufiihren
bekdmpfte, richteten sich besonders die Kleiderordnun-
gen, die bestimmten, wie eine jede Klasse von Staatsbiirgern
sich kleiden sollte. Von Frankreich kam die erste Kleiderord-
nung, die vom Jahre 1294 datiert istlm); sie normiert genau nach
den Standesverhiltnissen, welche Kleider jeder tragen und wie
oft er sie im Laufe des Jahres wechseln diirfe. Preussen brachte
dann 1352 seine erste Kleiderordnung, der solche in den ver-
schiedensten Staaten folgten; Stadte wie Niirnberg, Frankfurt,
Speyer, Strassburg, Ulm, Ziirich und Miinchen erliessen dhnli-
che Statute'®, bis schliesslich der Reichstag sich sogar mit die-
ser Frage beschiftigte und 1583 eine Reichskleiderordnung
schuf.

Neben diesen Verordnungen, die den Unterschied der Stéin-
de bereits in der Tracht zum dusseren Ausdruck zu bringen such-
ten und deshalb eine Verordnung gegen die Mode darstellen,
weil diese eine klassenverbindende Tendenz hat, geht die mittel-
alterliche Merkantilpolitik noch gegen die hidufigen Auswiichse
der Mode vor und sucht durch besonders strenge, oft sehr spiess-
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biirgerlich anmutende Gesetze, bestimmte Moden zu verbieten.
Gegen die Mode der Pelze, die im 12. Jahrhundert stark um sich
griff, werden in Frankreich und England Verordnungen erlassen,
die den Gebrauch von Scharlach und Hermelin einschrianken.
Philipp IV. von Frankreich erlédsst gegen die unsinnige Mode der
Schnabelschuhe (souliers a la poulaine) eine Verordnung, ,,wor-
in das Maximum der Schuhspitzen des Adels auf 2 Fuss, des
Biirgerstandes auf 1 Fuss und der iibrigen Klasse auf 6 Zoll fest-
gesetzt wurde®, ein Verbot, dem sich die Kirche nachdriicklichst
anschliesst, das aber scheinbar doch wenig Erfolg gehabt haben
muss, weil Karl V. noch 1506 ein solches erliess. In der Folge
halten die kirchliche, staatliche und stiddtische Gesetzgebung in
diesem Kampf gegen die Mode treulich zusammen. Man be-
kdampfte die Stelzenschuhe, welche nach den Schnabelschuhen
in Mode kamen, die in Schellen und Glockchen bestehenden
Anhiéngsel der Kleider im 14. Jahrhundert und den Gebrauch der
Schminke durch zahlreiche Verbote. Im 15. und 16. Jahrhundert
werden zahlreiche Verordnungen gegen die schon im 14. Jahr-
hundert in Frankreich eingefiihrte Schleppe und die Schleifklei-
der (Kolner Luxusordnung vom Jahre 1542), den Federschmuck,
die spanischen Hiiftwiilste, den Reifrock und die Pluderhosen
erlassen. Hierher gehort, dass Friedrich 1. vorschrieb, dass man
nicht mehr als 12 oder 14 Ellen Stoff zu einer Hose nehmen diir-
fe, dass ,,1482 Georg von Sachsen den Frauen und Fréulein von
Adel Schleppen von hochstens 2 Ellen Linge gestattete und dass
man in Italien und Spanien gegen den in Handschuhen und
Halskrausen entfaltenden Kleiderluxus einschritt®. Ein Gesetz
gegen die Auswiichse der Mode folgt auf das andere und jeder
Kaiser und Konig sieht sich veranlasst, strenge Gesetze gegen
die Mode zu erlassen, die gewisse Moden iiberhaupt verbieten
und andere dadurch einzuschrinken suchen, dass sie das Mass
des Stoffes, die Farben, das Gewicht u. dgl. festsetzen.

Am Ende des 17. Jahrhunderts verschwinden die Verbote,
die sich gegen den sozialen Ausgleich der stindischen Gliede-
rung richteten, mehr und mehr. Zu den jlingsten Kleiderordnun-
gen
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in Deutschland gehort die bayerische von 1749 und die Hildes-
heimische von 1779. Gegen was man jetzt ankdmpft, das ist der
hiufige Modewechsel und der antinationale Charakter der
Mode. Man will durch eine Reglementierung der Mode errei-
chen, dass sie einen giinstigen Einfluss auf die heimischen Ma-
nufakturen ausiibt und nicht das Land durch Einfuhr fremder
Modewaren verarmen lasse. In Frankreich ldsst sich am Ende
des 16. Jahrhunderts, wo dort die standesgeméssen Modeverbote
ganz aufhoren, das Entstehen des Colbertismus deutlich nach-
weisen. Unter Colbert und Ludwig XIV. zdhlt man nicht weni-
ger als 44 Reglements und instructions'”, die die Mode nur so-
weit zu regeln versuchen, als sie der ausldndischen Industrie
mehr niitzt als der einheimischen. An die Stelle der sozialen
Beweggriinde treten allméhlich beim Gesetzgeber handels-
polizeiliche. Das englische Verbot z. B. Seide an Hut, Miit-
ze, Hose usw. zu tragen, wie es damals Mode war, wurde in der
Absicht erlassen, die einheimische Wollfabrikation zu fordern.
1798 wurde in Preussen dem Beamten verboten, Pantalons zu
tragen und amtlich befohlen, den Zopf und gepuderte Haare zu
tragen.

Als die Luxusverbote allmihlich ihre Wirksamkeit verlo-
ren, suchte man wenigstens durch Besteuerung gewisser
Moden, wenn man sie schon dadurch nur aufhalten, nicht un-
moglich machen konnte, der Staatskasse einen pekunidren Vor-
teil zu verschaffen. In Preussen kam 1689 eine Periickensteuer
auf, England besteuerte die Mode von Hiiten und Handschuhen
im 18. Jahrhundert, Schweden das Tragen von Reifrdcken der
Damen im Jahre 1732, England bereicherte durch eine Haarpu-
dersteuer von 1865—66 den Staatssidckel um etwas iiber 1000
Pfund Sterling.

Sonach hat der Staat lange genug geglaubt, mit solchen
Gesetzen, Geboten und Verboten direkter und indirekter Art, die
Mode hemmen zu konnen. Aber schliesslich hat er einsehen
miissen, dass andere Bestrebungen obwalten miissen, wenn man
gegen die Mode Front machen will. Mit dem 19. Jahrhundert
erreichen diese Modegesetze ihr Ende. Es konnte nur ein Land
wie die Tiirkei so riickschrittlich sein, noch einmal zu jenem
alten Mittel zuriickzugreifen. Konnte man doch erst vor einigen
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Tagen in der Zeitung lesen, dass ein Irade des Sultans ausgege-
ben worden sei, das den Tirkinnen verbietet, den tiirkischen
Uberwurf durch Schnitt und Besatz mit der europiischen Mode
in Einklang zu bringen. Man gibt zwar seit dem 18. Jahrhundert
den Kampf gegen die Mode nicht auf, aber man geht auf ande-
rem Wege gegen die Mode vor. Der Staat hat im allgemeinen
eingesehen, dass er mit diesen Mitteln, mit denen er der Mode
zu steuern suchte, abgesehen davon, dass sie meistens wirkungs-
los geblieben sind, gegen das hochste Menschenrecht verstosst,
gegen die Freiheit aller Menschen, das Schiller mit den Worten
preist: ,,Der Mensch ist frei geschaffen, ist frei und wiird” er in
Ketten geboren!* und zieht es vor die Sorge fiir die Mode, die
schon ohnehin genug Zwang in sich schliesst, der privaten
Initiative zu iiberlassen. Es hat auch nicht lange gedauert,
bis die Konsumenten und die Produzenten, beide ge-
trennt und beide selbstindig Bewegungen geschaffen haben, um
Massregeln gegen die Mode zu ergreifen und modifizierend auf
sie einzuwirken.

3. Massregeln der Konsumenten.

Die Bewegung der Konsumenten ist die &dltere von den beiden
und vielleicht auch die bedeutendere. Da die Konsumenten
selbst davon iiberzeugt sind, dass sie bei der Konsumtion vieler
Gegenstidnde nur von der Mode geleitet werden und die Mode,
soweit sie nur den Wechsel bedingt, auch nicht vertreiben wol-
len, suchen sie wenigstens dafiir zu sorgen, dass der Modewech-
sel ein zweckmadssiger ist und dass an die Stelle der willkiirlich
und despotisch regierenden Mode die Zweckmaissigkeit und der
Zweckstil tritt. Man hat auch schon frither in den Kreisen der
Konsumenten eingesehen, dass man nur dann dahin kommt,
wohin man will, wenn man sich nicht blindlings von der Mode
am Gingelband fiihren lasse, sondern nur der Mode folge, die
die Zweckmaissigkeit nicht untergribt. In diesem Sinne schreibt
1820 Storch!®”: ,,Wie der Mode zu helfen wire?
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Nur der gesunde Wille des Volkes selbst wird es vermogen. Un-
ternehmungen dieser Art miissten von einzelnen ausgehen durch
freiwilligen Zutritt vieler sich von Gemeinde zu Gemeinde
verbreiten.* Dass man es in der Kleidung zunéchst versucht hat,
eine solche Emanzipation von der sinnlosen Mode durchzufiih-
ren, nimmt nicht wunder, denn gerade an der Kleidung hat ja die
Mode immer am liebsten genestelt, gezerrt und gezupft, und
andererseits hat es gerade in der Kleidung einmal schon etwas
gegeben, was eine gewisse Zweckmissigkeit aufwies: die
Tracht. Deshalb ist es zu verstehen, dass im Jahre 1813, dem
Jahre des deutschen Freiheitskampfes, ein Verein von edlen
Frauen sich bildete, um ein ,,deutsches Feyerkleid* fiir Frauen
und Jungfrauen zu schaffen. Rudolf Zach. Becker liess im
Auftrag dieser Frauenvereine einen grossen Aufruf erscheinen,
in dem er einer deutschen Frauengewandung das Wort redete
und sie mit folgenden Worten begriindete'®: | Der flattersinnige
so mancher wichtigen Riicksicht hohnsprechende Modewechsel
unserer weiblichen Tracht beherrscht durch zahllose Pariser Mu-
sterbildchen und Piippchen wurde allzu auffallend und war den
Frauen von echt deutschem Sinn sowie allen achtungswerten
Minnern ldngst ein driickendes Joch.“ Er schlug deshalb eine
Nationaltracht vor, die in diesem Aufruf mit einer beiliegenden
Zeichnung genau bestimmt war. Dieser Aufruf hatte die Wir-
kung, dass viele ihm Hochachtung zollten und sich mit ihm ein-
verstanden erklirten, dass sie aber, als der Vorschlag zur Ver-
wirklichung gelangen und an einem bestimmten Tage, am 31.
Mirz, auf Vorschlag Beckers, sich alle Frauen mit demselben
Kleide angezogen treffen sollten, sich viele davon fernhielten.

Hatte also diese Bewegung auch das nationale Moment
neben dem Zweckmissigkeitsmoment im Auge, so hat
die Konsumentenbewegung in der Folge vor allem Massregeln
gegen die Mode getroffen, die das letztere Moment in den Vor-
dergrund schieben. Nur einige wenige Konsumentenvereinigun-
gen, die aber nicht zu sehr ins Gewicht fallen, haben sich gegen
gewisse Auswiichse der Mode, gegen gewisse Moden generell
gebildet, wie ,,der Bund gegen Modetorheiten®, ,.die Gesell-
schaft zur Be-
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kdmpfung der Federmode* und eine Vereinigung, die sich gegen
das Tragen von Reiherfedern insbesondere richtet. Die meisten
Konsumentenvereine aber suchen, da die Mode ein stetiger
Wechsel ohne Logik, ohne Methode ist, dahin zu wirken, dass
sie wenigstens in der Kleidung Riicksicht nehme auf die Asthe-
tik und die Hygiene. Es haben sich in Deutschland Frauenverei-
nigungen gebildet, welche, um ein einwandfreies Reformkleid
zu schaffen, in zahlreichen Ausstellungen und Vortrigen diese
Fragen behandelten und dann in der sicheren Uberzeugung leb-
ten, dass es in Deutschland méglich wire, auf diese Weise der
sinnlosen Mode beizukommen. ,,Der Verband fiir Verbesserung
der Frauenkleider mit seinen 21 Zweigvereinen, ,,die freie Ver-
einigung fiir Verbesserung der Frauenkleidung®, die auch eine
Vierteljahrszeitschrift ,,.Die neue Frauenkleidung® herausgibt,
haben in dieser Hinsicht sehr viel Anerkennenswertes geleistet.

Neuerdings, im Juli 1911, haben sich auch die Minner ,,in der
«c109)

Gesellschaft fiir Reform der Minnertracht zusammenge-
schlossen, um gegen die Mode in der Mannerkleidung Axt zu
legen.

Aber lange haben diese Bestrebungen die Rechnung ohne den
Wirt gemacht. Denn nicht nur, dass die meisten Konsumenten
sich nicht in die Reihen ihrer Anhinger begaben, es haben sich
vor allem die Produzenten davon ferngehalten. Erst neuerdings
haben auch die Pariser Couturiers, vor allem der Modekiinstler
Poiret, diesen und jenen Zug des Reformkostiims aufgenommen,
haben dieses aber als ganzes abgelehnt, denn die Produzenten
waren sich von vornherein dariiber im klaren, dass das Problem
,,Asthetik und Mode* sich immer in die Frage auflost ,,Zweck-
missigkeit oder Willkiir und dass, wenn sie die Mode nicht
ganz vertreiben wollen, sie immer noch ein bisschen der Willkiir
Tiir und Tor offen lassen miissen. Deshalb sind sie mit anderen
Waffen gegen die Mode vorgegangen.
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4. Massregeln der Produzenten.

Wir kdnnen von vornherein sagen: die Produzenten-
bewegung sucht zweierlei Massregeln gegen die Mode zu
treffen:

1. die Forderung der Qualitit, mit der sie die Surrogate,
die durch die Mode entstehen, vertreiben will;

2. die Nationalisierung der Mode, indem sie mit ei-
ner nationalen Mode das alte Erbiibel der internationalen Mode
beseitigen will.

Die erste Bewegung konnen wir zusammenfassen unter
dem Schlagwort Qualitédtsarbeit und die zweite unter dem der
deutschen Mode.

Wie im Kunstgewerbe Semper eine Veredelung der moder-
nen Produktionsweise verlangte, so sucht der deutsche Werk-
bund und dhnliche Verbidnde das Gewerbe im allgemeinen auf
eine hohere Stufe zu bringen. Es handelt sich in diesem Falle
meistens um Industrien und Gewerbe, die urspriinglich Kunst-
gewerbe waren und nur durch die Mode ihres eigentlichen Cha-
rakters beraubt worden sind. Die Produzenten suchen wieder bei
ihren Produkten einwandfreie Materialien zu verwenden und
sachgerechte solide Werkarbeit zu verrichten und zu verhindern,
dass Kacheln aus Blech“o), Ledertapeten aus Papier, Schuhsoh-
len aus Pappe und all die unzihligen Surrogate und Filschungen
hinsichtlich der Stoffe, der Formen und der Technik gemacht
werden.

Man sucht diese Tendenzen zu verwirklichen durch das
Kartell, besonders das Qualitdtskartell (siche oben), zu
dem der Kapitalismus ebenso hindringt, wenn er einmal das
jugendliche Stadium der freien Konkurrenz verlassen hat, wie er
tiberhaupt die Tendenzen der Zentralisierung und der Monopoli-
sierung der Produktion schafft. Da wir in Deutschland noch mit-
ten in diesem Entwicklungsprozess drin stehen, ist es klar, dass
sich diese Bewegung noch nicht zu stark dussert. Doch bedeut-
same Anfinge einer solchen machen sich immerhin bemerkbar,
neuestens in dem Modekartell. In der Schuhindustrie
hat sich bereits eine Konferenz gebildet zur einheitlichen Rege-
lung der Mode. Am 17. Mai 1911 hat zu Berlin die erste
Modekonferenz fiir

Neuburger, Die Mode. Wesen, Entstehen und Wirken, 1913, 81 (89)
www.modetheorie.de



www.modetheorie.de
Neuburger, Die Mode. Wesen, Entstehen und Wirken, 1913, 82 (89)

die Schuhbranche stattgefunden, die sich zur Aufgabe macht
zunichst fiir die Herbstsaison 1912 Richtlinien fiir die Schuhin-
dustrie aufzustellen und zwar unter Benutzung und organischer
Fortentwicklung der gangbaren Muster der verflossenen Saison.
Die gesamten Schuhinteressenten, Schuh- und Leistenfabrikan-
ten, Grossisten und Detailhindler haben sich in dieser Konfe-
renz vereinigt, um eine deutsche Mode zu schaffen und das
Uberschwemmtwerden mit fremden Moden, vor allem der ame-
rikanischen und franzdsischen Schuhmode zuriickzudimmen.

Einen ebensolchen Versuch hat das Friseurgewerbe unter-
nommen, das unter dem launischen Schwanken der Haartracht-
mode schwer gelitten hat. Um die deutsche Haartracht von der
Diktatur der franzosischen Mode zu befreien und zu der Festle-
gung einer deutschen Mode zu kommen, sucht eine Interessen-
gemeinschaft der Damenfriseure durch ein jdhrliches Meister-
schaftspreisfrisieren, bei dem die neuesten Moden gezeigt wer-
den sollen, zu einer nationalen Selbstdndigkeit in ihrem Gewer-
be zu gelangen.

Schon diese zwei Beispiele zeigen das Typische dieser Be-
wegungen. Fortschreitend auf der Bahn des Kapitalismus denkt
man daran durch die Kartellierung der Industrie und der Gewer-
be neben vielem anderen die Absatzbedingungen, Zahlungsart,
Rabattgewihrung, auch die Mode zu vereinheitlichen und zu
regeln. Theoretisch ist auch sicherlich der Gedanke unanfechtbar
durch eine Vertrustung der modeorientierten Industrien auch
eine Regelung der Mode herbeizufiihren''". Ausser den ange-
fiihrten Beispielen iiberzeugt uns auch noch eine Umschau im
Lande der Trusts, in Amerika, wo die Schuhfabrikation bereits
vertrustet und die Mode einheitlich geregelt ist, von der prakti-
schen Moglichkeit dieser Bestrebung. Es ist praktisch nicht un-
moglich auch in den Textilindustrien, die doch von der Mode
am meisten abhingig sind, durch gemeinsame Musterzeichner-
biiros und gemeinsame Schaffung von Richtlinien fiir die neue
Mode die Produktion der Modeartikel zu regulieren und zu ver-
einfachen, zumal als die ortliche Zentralisierung der Textilindu-
strie die Einfiihrung gemeinschaftlicher Einrichtungen
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schon erleichtert. Es fragt sich ob dadurch erreicht werden kann,
dass wir in Modedingen iiberhaupt vom Ausland unberiihrt blei-
ben. Im Jahre 1910''? ist iiber die Frage der Mdglichkeit einer
deutschen Mode eine Umfrage unter den bedeutendsten Mode-
industriellen veranstaltet worden und man war einstimmig der
Ansicht, dass Deutschland in absehbarer Zeit eine eigne Mode
nicht hervorbringen kann. Als Griinde fiithrte man an, dass den
Deutschen nicht der Sinn fiir Formen- und Farbenschonheit ei-
gen sei, wie er z. B. den Franzosen durch eine jahrhundertelange
Erziehung inne wohne, dass uns das Material fehle, aus dem wir
die Modelle schaffen konnen, weil wir keine so ausgedehnte
Industrie haben wie Frankreich, die sich vorziiglich mit der
Schaffung einer Mode zuniéchst im Original befasst und dass uns
schliesslich die Kauflust fehle, durch die angeregt die Franzosen
die teuersten Preise fiir ein neues Modell bezahlen.

Wie dem auch sei, ob es moglich ist, eine deutsche Mode
zu schaffen oder nicht, die Entwicklung geht weiter ihren Gang
und sie sucht gerade das scheinbar unmégliche moglich zu ma-
chen. Die Berliner Konfektiondre behaupten schon jetzt eine
eigene deutsche Mode zu machen, die sich aber nur darin du-
ssert, dass sie die franzosische Mode etwas modifiziert in
Deutschland einfithren. Immerhin wird man unter den prakti-
schen Massregeln der Produzenten, die wir kennen gelernt ha-
ben, zweierlei voneinander trennen miissen: das Kartell als sol-
ches und die Schaffung einer deutschen Mode. Der Zusammen-
schluss der Produzenten als Massregel gegen die Mode scheint
praktisch wertvoll zu sein, ob aber ein nationaler Zusam-
menschluss bedeutende Erfolge erzielen kann, muss ange-
zweifelt werden, denn die Mode ist nun einmal international.
Deshalb liegt der Gedanke eines internationalen Zu-
sammenschlusses der Produzenten zur Massregelung der
Mode sehr nahe''®. Wir miissen vermuten, dass er in unserer
Periode der Weltwirtschaft auch seine Verwirklichung finden
wird.

90 (Leerseite)
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Schluss, Riickblick und Urteil.

Damit schliesst sich der Rahmen des Bildes, das die Mode
als wirtschaftliche Erscheinung darstellt, zu einem wohl abge-
rundeten Ganzen zusammen. Ausgehend von den psychischen
Eigenarten des Menschen, als deren spezifische und permanente
Kundgebung sich die Mode erweist, haben wir alle Faktoren,
welche die Mode bedingen und welche je nach ihrer Art und
Intensitit Wandlungen in derselben zeitigten, dargelegt. Wir
haben dann die eigenartigen wirtschaftlichen Manifestationen
der Mode gezeigt und gesehen, wie die Mode einen begrenzten
Teil des Wirtschaftslebens beherrscht und wie sie sich ihn gefii-
gig gemacht hat. Wir haben schliesslich in gedriangter Weise die
Bewegungen, die sich gegen die Mode richten, kurz beleuchtet.

Da erhebt sich nun am Schliisse unserer Untersuchung un-
willkiirlich die Frage: Welches Urteil iiber die Mode ergibt sich
aus der gewonnenen Erkenntnis, konnen wir von der Mode als
wirtschaftlicher Erscheinung schlechthin aussagen, sie sei
schédlich oder sie sei niitzlich?

Mannigfaltig sind ja sicherlich die Wirkungen, die die
Mode im Wirtschaftsleben ausiibt, oft einschneidender und oft
unbedeutender Art. So verschieden sie sind, so verschieden
muss auch ihre Beurteilung sein. Die Mode wirkt im Wirt-
schaftsleben wie eine Naturkraft. Sie schafft einerseits neue
Werte, vernichtet andererseits alte. Radikal, von Grund aus zer-
storend dussert sie sich jedoch nur selten; denn im allgemeinen
hat sie in den Gebieten, in denen sie herrscht, eine besondere
wirtschaftliche Organisation geschaffen und sucht durch Aus-
gleichungs- und Anpassungsvorginge innerhalb einer Industrie
und des nationalen Industriekorpers die Volkswirtschaft vor
Verlusten
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zu schiitzen. Die Verluste, die sie in der einen Industrie schafft,
werden durch den Profit, den eine andere Industrie von ihr hat,
ausgeglichen. Die Beschiftigungslosigkeit der Arbeiter, die
durch die Deviation der Mode bei einer Industrie eintritt, be-
wirkt wachsende Beschiftigung bei einer anderen, der Produkti-
onserhohung in der einen Industrie geht eine Produktionsminde-
rung in einer verwandten Industrie parallel und so fort.

Und so ergibt sich, volkswirtschaftlich gesehen, nur
eine unaufhorliche Vibration der Wirtschaft und es ldsst sich
wohl sagen, dass man, wenn man die Mode mit volkswirtschaft-
lichem Massstabe misst, sie nicht allgemein fiir schiadlich oder
fiir niitzlich erkldren kann. Man diirfte vielmehr geneigt sein,
ihren volkswirtschaftlichen Nutzen iiber den Schaden, den sie
anrichten kann, zu stellen, da sie die volkswirtschaftlichen Pro-
duktivkrifte eher entwickelt als 1ahmt.

Wenn aber wegen der ungiinstigen Wirkungen, die die
Mode ausiibt und ausiiben kann, oft vom moralischen
Standpunkt aus der Versuch gemacht wird, die Mode als schid-
lich zu bezeichnen, so kdnnen wir es getrost der Moral {iberlas-
sen, die Gesichtspunkte aufzustellen, unter welchen ein Bediirf-
nis gerechtfertigt erscheint oder nicht; denn die Volkswirtschaft,
deren Hauptzweck die Befriedigung der menschlichen Bediirf-
nisse ist, nimmt nicht darauf Riicksicht, ob gewisse Bediirfnisse
unreineren und unlauteren Motivierungen entspringen als die
anderen, sondern sie sucht nur die Bediirfnisse zu erkennen und
zu befriedigen. Und da es auch der Volkswirtschaftslehre nicht
ansteht, ethisierend die Bediirfnisse abzuwigen, sondern da
sie dieselben vornehmlich nach ihrer Dringlichkeit zu beurteilen
hat, muss auch bei der Beurteilung unseres Problems dies die
Richtschnur sein. Deshalb wird der Volkswirt in der Frage der
Modekonsumtion allen moralischen, dsthetischen und vor allem
wirtschaftlichen Bedenken gegen die Mode die Spitze brechen,
indem er ihnen den Ausspruch des Horaz entgegenhilt: ,,Natu-
ram expellas furca, tamen usque recurret.*
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Im Dictionaire de 1’ Academie Francaise ist die Mode ,,I’usage passager
qui dépend di gofit et du caprice.*

Psychologisch definiert neuerdings W. Fred (Lebensformen, Miinchen
1911 S. 116): ,,Die Mode ist Ausdruck und Wirkung jenes dem einzelnen nur
dunklen Willens und Triebes einer ganzen Gemeinschaft, der durch die Phan-
tasie beherrscht wird, durch wenig Logik gehemmt ist, und jeder geringen
und fliichtigen Neigung ausgeliefert, der aber immer organisch aufgebaut ist
auf dem Grunde der ganzen materiellen Kultur aller Lebensformen dieser
Gemeinschaft.*

Auf wirtschaftlicher Basis nennt Sombart (a. a. 0. 331) Mode ,,jede
Geschmacksinderung, die zu einer Umgestaltung des Bedarfs wihrend der
Lebensdauer einer Generation fiihrt*.

Eine soziologische Definition finden wir in S. V. S., Auslese und An-
passung (Stuttgart 1912), III. Band, 3. Teil S. 13: Mode ist jener Komplex
zeitweilig giiltiger Geschmacksformen, deren Annahme durch eine Gesell-
schaftsschicht von kultureller oder sozialer Gewichtigkeit diese weiteren
Gesellschaftsschichten als nachahmenswert erscheinen lésst.
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) W. Sombart in ,,Die Woche* 1904. 39.
) Vgl P. Drey, Die wirtschaftlichen Grundlagen der Malerei.
)  G. Tarde, Les lois, de I’imitation 354.
) A. Franklin, La civilité usw. II. 28.
) a.a.0.85.
) Schmoller, Strassburger Tucher- und Weberzunft.
) S.V.S. Auslese usw. III. 3. Teil. 13.
) W. Fred, Lebensformen. 113.
) W. Fred, Psychologie der Mode. 3.
57) Westermanns Monatshefte, 107. 1. 1909. 10.
) a.a.0.
) Jul. Lessing, Der Modeteufel. 17.
)  W.Freda.a.0.13.
)  Sombart a. a. 0. 333.
) W. Friedr. Kleinwichter, Philosophie der Mode. 40.
) W. Sombart a. a. 0. 340.
) Schubert v. Soldern, Natur, Mode und Kunst. 84/95.
)  Westermanns Monatshefte, Bd. 107, 1. 1909. 4.

) Osterreichische Rundschau XXVTIL. 1.
) ,.Konfektionar* 1910, 25. 51.

) ,.Konfektionar® 1909 XXIV. 33.

69) Frankfurter Zeitung, 6. VIL. 1903.

) ,.Konfektionir* V. 27.

) . Konfektiondr 1910, XXV. 35.

) Das Institut der Probierdamen ist am wichtigsten fiir die deutsche Kon-
fektion. Fiir die Téatigkeit dieser Damen sind verschiedene Grdssen notwen-
dig. Sie variieren von 40—50 cm Brustweite und je nach der Biistenweite,
die sie normieren, werden sie folgendermassen genannt: Gelbstern (42 cm),
Blaustern (40), Doppelgelb (44), Normaldame (46), Griinstern (48), Rotstern
(50), vgl. Berliner Tageblatt 20. VIII. 1911.
3y Lichtbildtheater* I11. 47.

74) Dorn a. a. 0. S. 26,27.

) Dazu kann man nach Rasch (a. a. 0.) in Deutschland rechnen: Die
Hand- und Maschinenstickerei, die Hand- und Maschinen-Spachtel-und
Tamburindustrie, die Lockerstich- und Tiillfabrikation, die SpitzenklSppelei,
Bandspitzen-, Pointlaceindustrie und die Perl- und Posamentenindustrie.

76) A. Rasch a. a. 0. S. 88 (fiir das Folgende 6fter benutzt).

"y Vgl. Géler, Organisation der Pforzheimer Bijouterieindustrie S. 19-20.
) E. Schmidt, Fabrikbetrieb und Heimarbeit.
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79) Ibidem S. 4L

80) Schmidt a. a. 0. S. 125.

81) Rascha.a.0.S.110.

82) Rascha.a.0.S.91.

83) Schmidt a. a. 0. S. 52.

84) Rascha.a.0.S.91.

85) Rascha.a.0.S.94.

86) K. Krumbholz, Mode oder Prinzip S. 7—12.
87) Vgl.Rascha. a. 0.

88) Etzolda.a.0,S. 51.

89) ,,Reihermode®, Berliner Tageblatt 5. V. 1912.
90) Economic Journal, vol. IIT S. 472.

91) Botzkes Seidenwarenproduktion S. 4.

92) Rascha. a.0.S.90—93.

93) Nineteenth Century, February 1893 S. 241.
94) Nineteenth Century a. a. 0. S. 242.

95) Ibidem.

96) S. Ver. Sozialpol. Auslese usw. III, 3. Teil S. 14—17.
97) Ibidem.

98) Vgl. ,Konfektionir* 1906 Nr. 47.

99) Vgl. Liefmann, Kartelle und Trusts S. 96.
100) Helm. Wolff in ,,Zeitschrift fiir Staatswissenschaften®, 1912.Mirz.

Kapitel V.

101) J. Lessing, Modeteufel S. 6.

102) E. Schmidt a. a. 0. S. 457 ff.

103) J. Lessing a. a. 0. S. 6.

104) Als geschichtliche Quelle fiir das folgende beniitzt Roscher, Ansichten
1. Bd. S. 180—187.

105) Fiir das folgende verwendet Artikel,,Luxus“im Handw. d. Staatsw. VL.
Band S. 542.

106) Colbert a. a. 0. Tome II S. 440.

107) Storch a. a. 0. III S. 334.

108) Becker, Das deutsche Feyerkleid S. 7.

109) Vgl. ,Neue Minnerkleidung®. Gautzsch-Dietrich.1912.

110) Deutsche Kunst und Dekoration.1907. XX S. 257/58.

111) Vgl. Zukunft 1909, XVIII Nr. 2.

112) ,,Konfektionidr* XXV, 1910 Nr. 51.

113) Diesen Gedanken &ussert auch Joh. Schlettwein in seiner Broschiire
,,Mode und Wirtschaft (Gautzsch-Dietrich 1912), die mir leider erst wih-
rend der Drucklegung meiner Arbeit zur Kenntnis gekommen ist.

Druck von Wilhelm Hecker in Griafenhainichen.
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